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= /Definicdes Preliminares

<= Receita Total: RT = PQ
. . RT
= Receita Média:|Rme = —
Q
= Como:RT=PQ = Rme=P
A receita média € a receita auferida na venda de uma
unidade; logo, é igual ao preco.
ART Y

Receita Marginal:|Rmg = —— A




A A7
e et / .
//' ,/’ /’/’/
o s

>, - > /

/ o — )
> / LE

/ A

e S

e i
V' S~
e g
: N

A A< O\ 2

) 4

\, _~

\ _ ¢ . : ~
" Maximizacao de Lucros

/
>
S

O

_~

A 4

RTmax = Rmg =0

Q=a-bP




77 4»° " Maximizacdo de Lucros
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« A curva de receita marginal &€ negativamente inclinada pois, com
“~~_ J0S aumentos na duantidade transacionada o preco cal,
42" “diminuindo os acréscimos de receita, ou seja, a receita marginal;

N
N

« Dada uma curva de demanda linear, a receita marginal é
igual a zero para a metade da quantidade gue seria
transacionada ao preco zero;

« No ponto onde a receita marginal € zero, a receita total é
maxima, pois 0Ss acrescimos de receita total foram
esgotados.



"“*”‘tlada uma curva de demanda

—

linear,

L % “"Maximizacao de Lucros

-——JCGPHG\\[ImOS a curva de receita marginal é negativamente
a receita marginal é

Inclinada e,
igual a

o zero para a metade da quantidade que seria transacionada ao preco

_ zero.

a 1
a—bP=P=—-
Q= b b

dRT
RMg =—— = RMg =
9 d0 — RVIg =

a 2
RM 0=———Q=0
J= b Db
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RT =PeQ=RT _(E—EQpo: RT = bQ—EQ
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Assim. como os individuos buscam maximizar utilidade, as

. firmas buscam maximizar seus lucros. Que fique entendido que
-~ 47,-este € o objetivo da firma. Entretanto, em alguns momentos, a firma

N
N

N

pode optar pela maximizacdo da receita total. Vejamos com
alcancar esses objetivos.

Maximizacao da Receita: RTmax. quando a Rmg = 0.

Maximizacao do Lucro: Cmg = Rmg. Enquanto o acréscimo de
receita (Rmg) for maior do que o acrescimo de custo (Cmg)
0 lucro total (RT-CT) estara aumentando. Como a Rmg &
decrescente, a firma tera o lucro maximizado no ponto onde .
Rmg = Cmg.
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P, Custos,
Receita

P*

TU(q) = RT(q) — CT(q)

Lucro4
(+)
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.« Até agora, consideramos como custo apenas 0 que podemos

—

~ ~ contabilizar, ou seja, consideramos apenas 0S custos explicitos.

~ _»<Dessa forma, obtivemos uma expressao de lucro que

N
N

-

N

desconsidera os possiveis ganhos em outras aplicacoes. Tais
ganhos passiveis de serem obtidos em outras aplicacoes € o
gque chamamos de custo implicito ou custo de oportunidade,
gue é representado pela melhor alternativa de aplicacao para
seus recursos. Considerando tal custo, chegamos aos
conceitos de custo total economico e lucro total econdmico,
sendo esse Uultimo de extrema relevancia, pois vai determinar
se a firma em questdo fez um bom negocio ou nao, dadas
as outras oportunidades existentes. Desta forma, temos:
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ro Economico X Lucro Contabill
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e ¢ CT=CF+CV = LT=RT-CT

CTe=CF+CV +CI = LTe=RT-CTe

Assim, podemos escrever:

LTe=LT - CI

Essa ultima expressédo de LTe, subtrai do LT o custo implicito,
de forma que, se o LTe for positivo a firma fez um bom
negocio, pois seu lucro foi superior ao que poderia ser obtido
na aplicacao alternativa. 4
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i_;??’f;i;iji’ ~Estruturas de Mercado
- As éstruturas de mercado alteram o comportamento das firmas. Elas
relacdo a varios fatores,

como numero de

\go‘mpradores, numero de vendedores, homogeneidade do produto,...

Um Pequeno Resumo

Barreiras de

Barreiras de

Oligopsonio

. Numero de , Numero de
Estruturas de mercado entrada a entrada a
vendedores compradores
vendedores compradores
Concorréncia Perfeita Nao Muitos Nao Muitos
Monop6lio SIm Um N&o Muitos
Concorréncia Monopélica Nao Muitos Nao Muitos
Oligopélio Sim Poucos Nao Muitos
Monopsonio Nao Muitos Sim Um
Nao Muitos Sim

Poucos
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Concorréncia Perfeita (Curto Prazo)
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~ ~+“Hipdteses Basicas

"2 o= Mercado Atomizado: existe um grande nimero de empresas
&~ ,pequenas, de forma que qualquer uma delas individualmente
¢ nao pode exercer qualquer influéncia sobre o preco.

= Produto Homogéneo: os produtos de todos os vendedores
sao Identicos. Isso significa que 0s consumidores sao
iIndiferentes quanto a firma da qual eles adquirem o produto.

= Livre Mobilidade de Recursos: 0os recursos podem entrar e
sair do mercado de forma livre e imediata.

« Perfeito Conhecimento do Mercado: os produtores e .
consumidores tém perfeito conhecimento de todas as’
informagdes, como pregos e custos. R
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= ; ACur\xa‘de Demanda da Firma Competitiva

Mercado

Firma

Q

P = RMe = RMg

g

Pelas caracteristicas vistas acima, a curva de demanda pelo
produto da firma é horizontal, pois o preco é dado para ela (a firma e
“tomadora” de preco). Dessa forma, a receita € uma funcido somente da X

guantidade. < SL _
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P Lucro Perdido Devidoa| ;CMg

Lucro Perdido Devido a

\ / 4,>q
P* = - P = RMe = RMg

N CTMe
5 i’ CVMe

L_ucro Unitario

|
o P - CTMe (A-B)
:

*

Jo d. 9 Q 9
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Q§\€6§/SI'V6IS Equilibrios no Curto Prazo

P1

P
Ps

CMg

[/

— P1 = RMe = RMg

CVMe

P2 = RMe = RMg

P3 = RMe = RMg
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'/A Curva de Oferta da Firma e os Possiveis Equilibrios

\_

__" e

~ = Seo0 prego dado pelo mercado for Ps3, a firma ja realiza
27 alguma producao no curto prazo, pois tal preco cobre os
7 custos variaveis, embora a firma tenha prejuizo nessas
<. Ccondicoes.

"¢« Se o preco for P2, a firma opera com “lucros normais”, pois ela
ganha o0 mesmo que todas as outras, ou seja, o Lte, que
considera o custo de oportunidade, € zero.

« Dado um preco maior que P2, como Pi, a firma obtém o que
chamamos de “lucro extraordinario”.

« Como a firma so realiza alguma produgéo quando P > CVM
e maximiza lucros com P =Cmg (Ja que P =Rmg), a
curva de oferta da firma no curto prazo € a propria curva de .4
custo marginal a partir do minimo do CVM. . @
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= No, topico anterior, determinamos a curva de oferta da firma.

\\\\/éjamos agora a curva de oferta da industria (ou de um setor ou do
mercado), ou seja, do conjunto de todas as firmas gue operam em
determinado mercado.

« Devemos considerar duas situacoes:

= Precos dos fatores de producao nao se alteram com a expansao
da producao.

= Precos dos fatores de producao se alteram com a expansao da
producao.



% 3 ~PLe(;os dos fatores de produgéo constantes.

— —

—

\f“i,-\\Dado um aumento na demanda de mercado, que aumente o preco,
- Isso provocara um aumento da produgao no setor. Por conta disso,
teremos um amento na demanda por fatores de producao.

N
N

« Caso 0s precos desses fatores de producao permanecam
constantes, as curvas de custos das firmas individuais nao sofrerao
gualquer alteracao.

« Nesse caso, a curva de oferta de mercado € simplesmente a soma
horizontal das ofertas individuais (soma horizontal das curvas de”
CMg a partir do minimo do CVMe). 2 &



;“ /J\ CUrvh de Oferta da Industria no Curto Prazo

. Pfe(;os dos fatores de producao aumentam.

s ) s

Nesse caso, a curva de oferta do setor nao é simplesmente a soma

7harizontal das ofertas individuais, pois as curvas de CMg das firmas se
< deslocam para cima.

« Assim, se um aumento do preco do produto fizer com que todas as
firmas aumentem a producao, o consequente aumento dos precos dos
insumos deslocara as curvas de CMg de todas as firmas para cima.

« Com isso, a producao da industria como um todo crescerd menos do

gue cresceria se as curvas de CMg de cada firma permanecessem
Inalteradas.

- Nesse caso, a curva de oferta da industria sera mais inclinada que a

soma horizontal das curvas de CMg das firmas individuais. A X G
P\

B : ~ o~y
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CMgLp CTMeLp

P = RMe = RMg




7 <y Equilibrio de Longo Prazo

~Considerando o longo prazo, o Unico equilibrio possivel € o
~~ cequilibrio com lucros normais, onde o preco €& igual ao
<" custo total medio, com lucro economico igual a zero.

Se houver lucro for extraordinario em tal mercado no curto
prazo, ISso atraira outras firmas e o preco caird devido o0
aumento da oferta.

Se o0 equilibrio se der com prejuizo no curto prazo, ISSO
fard com que algumas firmas deixem tal mercado, diminuindo a
oferta e, consequentemente, 0 preco. Note gue esse
processo € possivel devido as hipoteses de livre mobilidade
de recursos e perfeito conhecimento do mercado.
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“7 &y~ Oferta de Longo Prazo
27 \\

_»<mercado em concorréncia perfeita dependera do que
ocorre com 0s custos de producado quando a producao do

setor aumenta. Desta forma, podemos ter trés situacoes:

Nnao

Nnao

Nnao

ustria com Custos Constantes:
ustria com Custos Crescentes:

ustria com Custos Decrescentes.
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w—-//QJFecha;de/“(,émgo Prazo com Custos Constantes

L
S \ S

2 ‘ A entrada de novas firmas desloca a oferta do
~~| Um aumento da demanda eleva o preco para P2, | | setor para a direita. Como os precos os fatores

=5 Ccom as firmas expandindo a produgdo para gz. ndo sdo afetados pelo aumento da producéo o
o /8 novo equilibrio se dara ao preco P1 .




" &,¢ Ofertade Longo Prazo
i——~-—+ﬁdustr|a com Custos Crescentes

0 o Se 0 aumento da producao aumentasse 0s precos dos fatores de
<& \_‘ producao as curvas de CMg das firmas seriam deslocadas para
) cima. Com isso, o0 novo equilibrio se daria com um preco mais
elevado, ou seja, a curva de oferta de longo prazo seria

positivamente inclinada.

s ) s

= Indudstria com Custos Decrescentes

= Se 0 aumento da producao diminuisse 0s precos dos fatores de
orodugao as curvas de CMg das firmas seriam deslocadas para_
naixo. Com isso, 0 novo equilibrio se daria com um preco mais '
paixo, ou seja, a curva de oferta de longo prazo sefia

. . . b & 357
negativamente inclinada. AN M
P\ \

B : ~ o~y



Clqnc()rren(:la Perfeita e Eficieéncia Alocativa
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= Dizemos que um estado da economia é eficiente no sentido de

_\\

A

N '

N

\\F\%reto quando n&o é possivel melhorar a situacao de nenhum
agente dessa economia sem piorar a situacao de, pelo menos,
outro.

 Nesse sentido, o O0timo de Pareto ocorre quando todas as
possibilidades de trocas mutuamente vantajosas ja foram
exploradas.

« Em termos da nossa representacao convencional de mercado, ISsO
ocorre quando as curvas de oferta e demanda se interceptamy
maximizando o excedente total. \ &
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;_'_ C;th()rrenma Perfeita e Eficiéncia Alocativa

s

.« Na anélise de um mercado individual o 6timo de Pareto tem como
_ .<propriedade a igualdade entre o preco e o custo marginal.

¢ = Se o CMg for diferente do preco, entdo & possivel melhorar a
situacao de pelo menos alguns consumidores e algumas firmas sem
piorar a situacao de ninguem.

= Se P > CMg existe pelo menos algum consumidor disposto a pagar
por uma unidade adicional da mercadoria um valor superior ao custo
de producao dessa unidade adicional.

» Logo, se essa unidade adicional for produzida e vendida ao preco de»
demanda, isso aumentard o lucro da firma e o bem estar. de «
consumidor. P S~
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—~£xemple u%*®

Y s a?

;,4 Conshdere CT=1+29+39°e P=14, onde:
~ 'CT = custo total;
” o -\ ¢ = quantidade produzida do bem;

« P =preco do bem.

Qual a quantidade que maximiza o lucro e o montante desse lucro ?
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ey 4 L:emo\o\prec;o é dado, trata-se de concorréncia perfeita (a firma e “tomadora”
> depreco).

~

P = RMe = RMg

q="7 q

» Logo, dado o preco de mercado, devemos calcular a quantidade que a firma
devera produzir para maximizar seu lucro. Como, em concorréncia perfeita,»

P = RMg, devemos igualar o preco ao custo marginal. A
./"“;\\
B & Tk
PP\ \ . N /o
//\/\A 7\ o o



= P A

Z /;' 0% @
——QCH—'** 1+2Cﬁ3€f :CMg_dfg =2+6(

_—__._—/—_-'-

y @

et LSS

:\MaxLucro:>P CMg=14=2+60=0 =2
> \RT\%Poq =142 =%28

CT,, =1+2(2)+3(2)% = $17
T o =511 P
CTMe cr $17 ——=%$8,5 14
MG
8,5
LT, =P -CTMe=$5,5

unit
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Q_JNummerbado de concorréncia perfeita, ha 200 empresas produzindo o
~——-mesmo ‘bem com a mesma funcéo de custo total (CT):

% ./CT =40 + 20q + 502

. onde q €& a quantidade produzida por cada empresa. A curva de
demanda de mercado para o bem em questdo é dada pela seguinte
funcao:

_\\

B,

A
N

1
P=40-—
60"

Sendo:

P = preco de mercado

Q = quantidade demandada no mercado

Qual o preco de equilibrio nesse mercado ? & &
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-\,«prego ' de mercado Entretanto, temos a demanda de mercado e sabemos que
~~existem 200 firmas idénticas (mesmo CT). Logo, temos Q = 200q.

&~ CT =40+20q+5g> = CMg = €T _ 55 +10q

dg
P —4o—iQ:> P —4o—i(200q):> P=40-3,33q
60 60 |

Max.Lucro = P=CMg = 40-3,330=20+10g=q =1,5= P =35
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ANPEC ' 2953 Questao 5

__J-_Ealca\ mercados em concorréncia perfeita, sao corretas as

. afirm atlvas.

—_———

—

~ 50) A condicao de que a receita marginal seja igual ao custo marginal
~aplica-se tanto ao monopolista quanto a firma em concorréncia perfeita. A

diferenca é que, no caso da ultima, a receita marginal independe da
guantidade produzida. vV

= A condicdo de maximizacdo de lucros € a mesma para qualquer mercado:
RMg = CMg.

= NO caso da concorréncia perfeita, em particular, temos que a receita marginal
Iguala-se ao preco (RMg = P) e, portanto, independe da quantidade produzida.
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_4—;5-/Pa,ra merCades em concorréncia perfeita, sao corretas as
e afrrma*u\vas

______,'__._,—

) Aturva de demanda percebida para o produto de uma firma especifica
o ser*a\ perfeitamente elastica mesmo que a curva de demanda do mercado
3 \\se]a negativamente inclinada. Vv

\\

= Dado que trata-se de um mercado atomizado com produto homogéneo, a
firma é “tomadora de precos”. Portanto, a curva de demanda de uma firma e
uma reta horizontal (perfeitamente elastica ao preco determinado pelo
mercado).
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e-«-fPa,ra merCades em concorréncia perfeita, sao corretas as
2 afrrma*u\vas

g > y €

~_2)Comora rivalidade entre firmas € intensa, cada uma deve levar em conta
~-as quantidades produzidas pelos concorrentes ao definir seu proprio nivel
3 \\ot‘mo de producéo. F

A
N

= Sob as hipdteses de concorréncia perfeita, a decisao de producao de cada
uma das firmas e insignificante em relacdo ao mercado como um todo. Nao
ha, nesse tipo de mercado, curva de rea¢ido ou movimento estratégico, como
ocorre nos modelos de oligopalio.

= Cada firma toma o preco como dado e faz o melhor que pode considerando

esse preco.
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_4—;5-/Pa,ra merCades em concorréncia perfeita, sao corretas as
e afrrma*u\vas

______,'__._,—

\

~3) No equilibrio de longo prazo, informacao perfeita e livre entrada de
& ageﬂtes no mercado garantem que lucros anormais sejam insustentaveis. \V/

<
N

_\‘

\\

= Como vimos, o lucro das firmas gue operam em concorréncia perfeita em um
equilibrio de longo prazo e igual a zero, devido, principalmente, a livre
entrada e saida das empresas.
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_4—,-5-/Pa,ra merCades em concorréncia perfeita, sao corretas as
e afrrma*u\vas

L . S

Y .) A\estatlca comparativa entre equilibrios de longo prazo indica que a
mc’ﬁenCla de um imposto ad valorem sobre o produtor sera tanto maior
\qUanto mais elastica for a demanda do bem. V

= Como vimos, dada a incidéncia de um imposto em um mercado competitivo, o
onus tributario sera maior para o ramo mais inelastico.

= Logo, quanto mais elastica for a demanda, maior serad o O6nus tributario para o
produtor.
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T CeHsLdére um mercado em concorréncia perfeita, avalie as
“"“aﬁfmanvas

o

—

’ Z A igualdade entre preco e custo marginal € condicao necessaria, mas
\\\néib suficiente para a maximizacao dos lucros da firma.V
= A condicdo de primeira ordem (CPQO), isto €, a condicdo de igualdade entre
receita marginal e custo marginal, € necessaria, mas nao suficiente.
= A condicao suficiente vem da condicao de segunda ordem (CSO).
= A funcdo CMg “corta” a funcao RMg em dois pontos, digamos A e B. Muito
embora os dois equilibrios satisfacam a CPO, o primeiro ponto minimiza a
funcao lucro, enguanto o outro maximiza.
= AeB = CMg=RMg
= B = Maxrr
= A= Minmr " A



P = RMe = RMg

Jo q g

= Muito embora, do ponto de vista econdbmico, seja l6gico que o empresario
escolha o ponto B, a condicAo matematica vem da condicdo de segunda
ordem (CSO), que e a segunda derivada da funcao lucro, a qual impomos
gue deve ser negativa, pois queremos uma funcao lucro concava.

2
Portanto Max.Lucro = a—” =0 e 0 72 < 0.
O 0Q




- - ,// y % S ’
,_’///_ ~—-——/‘7—--” / / . \ \/ \ ~\ \". \/
e s """ —

2°
V_ﬂkeofnsrde{e \ﬂm mercado em concorréncia perfeita, avalie as
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7 & #aﬁrm am/as
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\

’I)Nt}curto prazo, se o lucro econdmico do produtor € positivo, a producao
- Se faz com custo marginal superior ao custo medio.V

< S 5 CMg = Méax.Lucro=P=CMg
9 >
= Se (P=CMg)>CTMe=Lte>0
P> \ s P = RMe = RMg
I CTMe
I CVMe
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~7 /B
--A£ﬂns1d§re um »mercado em concorréncia perfeita, avalie as
> 'fafrr maiuy as

~2)Se a func;ao de custo total da firma for C(q) = g3 — 992 + 42q, entao, a
_~ funcao de oferta sera p(q) = 392 — 18q + 42, para valores de g maiores que 3.F

S
& >
s

= A curva de oferta de uma firma em concorréncia perfeita &€ dada pela
curva de CMg, a partir do minimo do CVMe.

CT=q0°-9q9°+42q > CTMe =q° -9q+42
Min.CTMe — dC(;I'I\/Ie =0->20-9=0->0q,, " =4,5
g

Como CMg =3q° -189+42 :

\

Logo, a curva de oferta sera dada por S = 302-18g+42 , para valorQs

maiores ou iguais a q = 4,5. AN e /
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-,—--—~—-w€on5|defe um»mercado em concorréncia perfeita, avalie as

___/_-

~—/afrmq|vas >

__—__/ g— S

A #3) Se a fun(;ao de custo total de uma firma for C(q) = g — 992 + 42g e se o
~ preco de mercado for igual a 42, a elasticidade-preco da oferta deste
produtor seraigual a 18/7.F

Como vimos no item anterior. S = CMg = 30%-18g+42 , para valores
maiores ou iguais a q = 4,5.

Em equilibrio: P =CMg — P =3q° —18q + 42.

+4/18° —
42 =30° -18q+42=3q° -18g =0 )18_;/16:3% 0 >g,=0eq,=6
o
Egquop >E§:10P > E = . 042 >E§:l-\ y 4
dP ¢ dg g (6g—18) 6 18 (€

dP T oY
//\ ,_/.’\/ V [



e~rCQﬂSldere um mercado em concorréncia perfeita, avalie as
aflrmaTwas

__—_,_/—-—" \

-.\_&{D‘"Owalor do excedente do produtor iguala-se aos lucros totais da firma
~~~_mais o valor do custo fixo.V

RT=A+B

EP=A
CV=B

NoO curto prazo temos:
LT=RT-CT=RT-CV-CF
Logo, LT=EP-CF - EP=LT + CF

P*

A
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= Definicéo Classica

S

< 47> <= E uma estrutura de mercado onde somente um vendedor
N ~ . .
responde pela oferta do produto, que nao possui substitutos e
A gue é ofertado a um unico preco.

A
N

« Definicao Contemporanea

- E uma estrutura de mercado na qual é produzido e oferecido, a
um Unico preco ou nao, um produto reconhecido como sendo
“diferente” de seus eventuais substitutos, a ponto de ser
considerado unico pelos compradores.
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“Caracteristicas do Monopdlio

—
v /_/ g —
E e’ e / L et \
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e e s S

& =< Ha consideraveis barreiras a entrada no mercado, principalmente

B,
N

y no curto prazo.

« A firma conhece perfeitamente a demanda pelo seu produto
(a demanda pelo produto da firma é a propria demanda de

mercado).

= As politicas de acao da firma podem ser independentes ou nao.



Z I 4t es Slio Barre

~ = ~<Bases do Monopolio (Barreiras)
ey &7 X

'~ = Controle da oferta de matérias primas.

2 = ‘Marcas, registros e patentes.
« Franquias ou concessoes de mercado.
« O custo de uma fabrica eficiente.

« Preferéncias dos consumidores.
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Lucro Perdido Por Produzir
Q2 e Vender ao preco P2 .

Lucro Perdido Por Produzir
Q1 e Vender Ao preco P1.

CMg = RMg
v
P*e Q*
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D Gl Jﬂ\/lammlzac;ao de Lucros

4 \\\\- Seja um mercado monopolista representado por:
CT=C(Q)=50+Q* e P=40-Q
L N
CT =C(Q) =50+Q?/|Pemanda=P =40-Q
RT — P ® — 40 —_ 2
? RMg =——=40-2Q
AQ




AN\ _ _ o
;/‘\,,»//,\\/;\/Mammlzagao de Lucros

¢« Amaximizag&o de lucros exige:
" [RMg =CMg = 40— 2Q = 2Q
Q" =10

P* =30
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M Jﬂ\/lammlzac;ao de Lucros

P=%$30 Q=10
RT =P x Q = $300

CTMe=$15 Q=10

CT=CTMe x Q = 150

Lucro=RT -CT

$150 = $300 - $150
CTMe _CT 50+ Q’ 50 +0
Q Q 0

Lucro=(P-CTMe) xQ
($30 - $15)(10) = $150




- ,_,_———/
LI
’

= /Regra' PTafrca para a Determinacao de Precos

_-:ff_\ ART AP
g AT 260
s ¢ [ _______

AP Q) AP
2) RMg = P+Q Q._P+P( j(AQ]

_______________________
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it RT=PQ

S AT =

2 Dada uma variacdo em P, teremos (P +AP) e (Q+AQ).

<& "2 Logo:
RT, =(P+AP)e(Q+AQ) - PQ+PAQ +QAP + APAQ

Zero, para pequenas
variagcoes em P e Q.

RT, —RT =ART = PAQ + QAP

Como RMg = ART >[RMg = P+QA—P
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Rf,gra PYcha para a Determinacao de Precos

6)0 rucro e maX|m|zado quando RI\/Ig

ED

=CMg=CMg-P=P

CMg

1] cMg-P |1
_:> —
E, P

Multiplicando por -1

P-CMg

P

1

|Indice de Lerner:

ED

markup sobre o custo marginal

| apresentado como percentual do preco = (P-CMg)/P.

= Logo, o markup é igual ao inverso da elasticidade preco da demanda.

Portanto,

0O maior
mercado concorrencial, ocorre devido a baixa elasticidade preco da,

lucro do monopolista em relacao ao lucro no

demanda, pela falta de bens substitutos. - o9

/// \\ < \ , —,

e /\ ” \ o 4




e et

___ /Rﬂgl’a p]eapfca para a Determinacao de Precos

.
/
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7 A Ubservagao importante: em geral, quando nos referimos ao markup,

~—ele é calculado em relacdo ao CMg —» (P - CMg)/ CMg .

—

V&

“"|Também devemos notar que:

comoP + P 1 =CMg =P 1+i —CMg = P’ = CMg
- 1+ —
ED

Logo, quanto maior o CMg e quanto menor a elasticidade-preco da demanda
(lembre-se que trata-se de um valor negativo), maior sera 0 preco de

equilibrio. <
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~~_Regra Pratica para a Determinag&o de Precos

= egr;
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Dy &% Quanto mais elastica a demanda, menor o markup.
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~ RegraPratica para a Determinag&o de Precos

7 A &
= Note que o indice de Lerner variaentre O e 1.
0 = < & P CMg indice de Lerner
) N 10 10 0.00000
2y 11 10 0.09091
12 10 0.16667 P—-CMg
\ 14 10 0.28571 IL =
18 10 0.44444 P
20 10 0.50000
30 10 0.66667
50 10 0.80000
100 10 0.90000
200 10 0.95000
500 10 0.98000
1000 10 0.99000
10000 10 0.99900
100000 10 0.99990 P Se Pow=IL->1 ﬁ
1000000 | 10 0.99999 )X X

- \ ¥
o /\ 7 '\
'_./ ".\ i, ¢
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gi:g\Pf t[ca para a Determinacao de Precos: Exemplos

I

A & N
o e BBl — RS \ >

Y 4 o ® 1) Suponha que:

< Q=100P* e CMg =50

P-CMg 1 P—-50 1 50 1

Como == N

P E, P —2 P 2

5_021_EZ>P:5_O:>leoon:ng:O’O]_
P 2 0,5 P
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“2) Suponha que:

ey oV @S .
~~ Regra Pratica para a Determinac&o de Pregcos: Exemplos

leoo—%Q e CMg=50. Logo, Q=200-2P

ep_dQ P, P 2P
dP Q 200—-2P 200—-2P
Como P—CI\/Ig:_inP—CI\/Ig:_ 1
S = 2P
200—-2P

P-50 200-2P
P 2P

Multiplicando por 2P, temos

2)25('3_50):%(200_2'3):2P-100=200-2P

P 2P
AP =300=P=75=Q =50
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> = 3)Um monopolista opera em um mercado que apresenta

e N

-~ &< uma demanda com elasticidade-preco constante igual a -3.

S

><7 U A funcdo de demanda desse mercado é dada

" por: q=6480/p* . onde g € a quantidade demandada, p, o
oreco e ¢ elasticidade-preco da demanda. Sabendo que o
oreco cobrado e de $6, o custo marginal da ultima unidade
oroduzida e o Mark-up desse monopolista sao,

respectivamente:
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~Compeoe_ 1o, Mg 1 Mol oMy
By — 4 P ED P ED P ED E
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y N

O markup ¢é a diferenca (percentual) entre o preco e o custo marginal. Logo:

markup = PC_:I\C/:IMQ — 6%44 =0,5=50%
g

Portanto, o CMg ¢ igual a 4, e o markup igual a 50%.

j.p
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A Pregetipacao Quanto a Continuidade do Monopdlio

7 4
. . —
/7 4

ARy L Q

~ = Como o monopolista via de regra obtem um lucro superior
-~ cao obtido em um mercado concorrencial, tal lucro deve atrair
4 “outras firmas para esse mercado. Além desse fato, tal lucro
pode parecer “abusivo” aos olhos das autoridades, que
\ podem, em dado momento, lancar mao de algum controle,
como impostos, tabelamento de precos ou taxacao de lucros.

Dado isto, 0 monopolista pode se comportar de duas formas,
gquando pensa na maximizacao de lucros e na continuidade do

monopolio.
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KPre@cupagao Quanto a Continuidade do Monopalio

: f--; Z \_,

j“"“*Nao ha preocupacao com a continuidade do monopolio a

- —

~2~ slongo prazo.

S
&

<07 0u a empresa tem barreiras soélidas ou ndo existem barreiras,
podendo a empresa, nesse caso, perder a condicao de monopolista a
\ gualquer momento. Logo, a empresa procura fazer o melhor (auferir o
maximo lucro) hoje, cobrando o preco P* e ofertando a quantidade Q.

« Ha preocupacao com a continuidade do monopolio alongo
prazo.

= Se a empresa ndo tem barreiras solidas ou teme uma intervencao
governamental, ela se contentard com um preco entre PC (preco
concorrencial : P =Cmg) e o preco de maximo lucro P, ou seja, SeU,,
preco ficara dentro da area hachurada no grafico. /N
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A Preocupacdo Quanto a Continuidade do Monopélio
eV &

i et

__ f——‘ - \

< 4 Pl Nao havendo preocupacao com a continuidade
T A do monopolio = P*e Q* = Max Lucro.
<

Intervalo para o preco, caso haja preocupacao
guanto a continuidade do monopaolio

RMg

. . . A\ N
Note que Pc € o prego concorrencial: o preco que vigoraria caso o mercade
fosse concorrencial perfeito. Para encontra-lo, basta fazer P = CMg. é &.C

e /\ 7\ o 4
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"i.\\_CT=50+Q2 e P=40-Q

'y " Em monopolio temos Qu =10 e P =30

= Em concorréncia perfeita, temos:
P=CMg=40-Q =20

= Logo, Qc =13,33 e Pc =26,67

. Sendo assim, no caso de preocupacdo quanto a continuidade do monopélios"
a firma deveria praticar 26,67 < P < 30. o 4. T4



Falém*as e Fatos Sobre os Monopolios

o o) B e’ M

s ) s

~ 7= Omonopolista cobra o prego que quer.

L 4 ~_ = Nao existe demanda para diversos pregos, 0 que Impede o
" monopolista de cobrar qualquer preco que queira. Quanto ao maior
preco gue consegue, este esta associado a producao de apenas uma
unidade. Enguanto Rmg > Cmg, o monopolista ganha mais vendendo
mais, 0 gque requer a reducao do preco.

« Os monopolios sempre tém lucro.

= No curto prazo, 0s monopolios podem incorrer em prejuizo, como as
outras firmas. |
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Falécras e Fatos Sobre os Monopdlios

:“"“r‘OS monopollos produzem onde ha o maior lucro por

—

N
N

\\"
N

~<unidade.
v Uma firma que tem o maior lucro unitario ndo esta tendo o maior

lucro possivel. Por exemplo, supondo que a primeira unidade
aumenta os lucros em R$ 3,00, a seguinte em R$ 2,00, a terceira
em R$ 1,00 e que a quarta reduz o lucro em R$ 1,00, o maior lucro
medio esta na producao de uma unidade, mas 0 maior lucro possivel
(R$ 6,00), esta na producéo de trés unidades, onde o lucro médio é
apenas R$ 2,00. Uma firma sempre deve produzir mais quando o
aumento da producao proporciona uma elevacao dos lucros, ainda que
estes crescam em valores inferiores ao lucro medio, vindo a reduazir,
consequentemente, os lucros medios.
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;1,,? Falécras e Fatos Sobre os Monopdlios

/ __ L — \’

e’ D Sy S

j“"T Um monopollo nao tem uma curva de oferta.

o

—

>4y . A curva de oferta diz guanto a firma vai produzir a cada preco. O
> V4 \ monopolista ndo € um tomador de preco, ele determina o0 preco, e
¢ v pode cobrar diferentes precos para cada quantidade, dependendo de

seus objetivos. Dessa forma, nao podemos construir uma relacao

estavel entre preco e quantidade ofertada.

» Os monopolios produzem menos do que as firmas
competitivas quando 0os custos sao 0S mesmos.

= Se a Indudstria tem 0s mesmos custos, independentemente da
presenca de muitas firmas ou de apenas uma, a producao -
Industrial total sera maior quando a industria for competitiva do que
guando monopolizada por uma firma. X



7 o.Custos do Poder de Monopolio

- \\"/_. ] . A . .
~—~= > m.Comparando o monopolio com a concorréncia Perfeita

— —

127 % P AEC =-A-B
F ey AEP = A-C
\ “Peso Morto” = B+C
p* '
Pc Consequéncia do preco mais
alto e da quantidade reduzida

Pc = preco concorrencial

Qc = Quantid. concorrencial
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i, S0 ““Tabelamento de Preco
¥ 8 P
w . ~
& )
X 4 =
/ Pt
Pcl——— Lucro perdido por e vender

ao preco Pt a quantidade Qt

Q*

Nova RMg, com Pt

Nova demanda, com Pt
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-~ <» “Tabelamento de Preco
a0 < ——gd 7 \\
_____ o e o A\ N

0 -\\\S‘e 0 governo pretende tabelar o preco cobrado pelo

~&» < monopolista, ele devera fazé-lo de forma que
"P*>Pt=2Pc , ou seja, o preco deve ser tabelado de
forma que seja inferior ao preco de maximo lucro e,
pelo menos igual ao preco concorrencial.
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i’ ”I\/Ionopollo com Mdltiplas InstalagGes

~-——-Quando a producdo ocorre em duas ou mais fabricas distintas, a
“Z~ firma deve escolher a producdo em cada unidade de forma a igualar
<4 '0S Custos marginais.

N

N
N

"« Escolha do nivel total de producéo e da producao de cada fabrica:

« Passo 1. qualquer que seja o nivel de producao, ele deve ser repartido entre
as duas firmas, de forma que CMg: = CMq@za.
 De outra forma a empresa poderia reduzir os custos e aumentar seus
lucros por meio de uma redistribuicao de producao.

« Passo 2: como sabemos, o custo marginal de cada fabrica deve ser igual a.
receita marginal.



y i © S0

22 4 ”I\/Iohopollo com Multiplas Instalacées

-__’-/v——’

. Q1 e CT, : Produgao e Custo da Fabrica 1
&~ 7]Q,eCT, : Producdo e Custo da Fabrica 2
| Producao Total : Q; =Q, +Q,

Lucro: 7 =PQ; —CT,(Q,) -CT,(Q,)

Maximo Lucro para a firma 1= Az _A(PQ)| ACT,_ 0
AQ, AQ, AQ,
RMg: CMg:
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/ fMonbpﬁllo com Multiplas Instalagoes

:';-_Ereeedendo da mesma forma para a fabrica 2:

s ) s

RMg CMg,
L, \RMg = CMg,
\\ Como CMg, = CMg, temos :
RMg =CMg, =CMg,

— /
— /
—/

By #

« O grafico a seqguir representa uma empresa com duas fabricas, onde o
CMg: > CMQa.

« Acurva de CMgr é a soma horizontal das curvas de CMg: e CMQz.

« E possivel calcular Qi, Q2 e Qr para a maximizacdo do lucro, fazendo.
RMg = CMgr , determinando assim a producao total. 4

« Depois, podemos calcular Q1 e Q2, notando que, nesse caso, Q1 < Qz ,ﬁ@i\s_l
CMg: > CMQga. . @

\ \ ) W i .

P\ X

. / > —
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Monopolio: Empresa com Multiplas Instalacdes.
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2 M@hobollo O Efeito de um Imposto.

s ) s

— wEfeito'de um Imposto

4 “»No monopolio, o0 aumento do pre¢co causado por um imposto pode, as

N

y v'vezes, ser superior ao valor do imposto.

*» Determinacao do efeito de um imposto:

» t = Imposto especifico.

« CMg' = CMg +t.

 RMg = CMg + t : condicao de determinacao do nivel 6timo de
producao.



2 M@hobollo O Efeito de um Imposto.

\

\\\\

A mtrodugao de um imposto t por unidade, aumenta o CMg efetivo da empresa para

CMg +t. Neste exemplo, o aumento do preco, AP, é superior ao valor do imposto, t.
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M@hobollo O Efeito de um Imposto.

\
4"‘ ' - \
eyt == \

__—_,_/——*"

Y ad PergUnta

T—* _+ Suponha: E4 = -2. Qual seria a variacdo do pre¢o, dada a introducao
_».<_ 5 de um imposto ?

Sabemos que|P = CMg
1+(%Edj
SeE,=—2—>P= cMg —> P:%e P=2CMg
1+(1,) %
Se CMg aumenta para CMg +t - P =2(CMg +t) = 2CMg + 2t &
O aumento no preco é duas vezes o valor do imposto. ®. y &
PN\ N\ M~



-~ <o Discriminacao de Precos

~-__-REJQ|sér|m|na(;ao de pregco €& a pratica de vender diferentes

<.

_  _~anidades de produto por precos diferentes.

e,
< 7
-

~ =" Discriminacao de 1° grau

N
N

= Cobrar o preco de reserva de cada consumidor.

= |sto significa que o monopolista vende diferentes unidades de produto
por diferentes precos e gue 0s precos podem diferir de pessoa para
pessoa. Essa pratica € as vezes conhecida como discriminacao perfeita
de precos.

« Veremos que, nesse caso, a quantidade produzida sera idéntica
aquela gue seria transacionada em um mercado concorrencial
(6timo de Pareto), mas com o monopolista capturando todo Q T

excedente do consumidor. 0.0

B : ~ o~y



LW L S A\ N \

S—
,/ 4 /| _yf— D 4 B> -
7 7~ \
__d §

Discriminacao de Precos

S—

: >
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~ 2~ <.Discriminacdo de pregco é a pratica de vender diferentes

_  _~anidades de produto por precos diferentes.

_\\

S

~~ «'Discriminacédo de 2° grau

A
N

= Precos diferentes para quantidades diferentes.

= O monopolista vende diferentes unidades de produto por diferentes
precos, mas cada pessoa gue compra a mesma dquantidade de bens
paga 0 mesmo preco.

= Logo, os precos diferem no que tange as unidades do bem, mas nao no
gue diz respeito as pessoas.

. O principal exemplo disso sao os descontos por quantidade.
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Discriminacao de Precos
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~ 2~ <.Discriminacdo de pregco é a pratica de vender diferentes

_  _~anidades de produto por precos diferentes.

S
& >
s

~ =" Discriminacao de 3° grau

A
N

= Segmentacao do Mercado: preco mais elevado onde a elasticidade
preco € menor e mais baixo onde € maior.

= Logo, a discriminacao de terceiro grau ocorre gquando o monopolista
vende a producao para pessoas diferentes por diferentes precos, mas
cada unidade vendida a determinada pessoa € vendida pelo mesmo

preco.

= Trata-se da modalidade mais comum de discriminacao de precos, e 0S
exemplos incluem os descontos para idosos e estudantes.
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4 Na auséncia de discriminacdo de preco, a
producdo é Q* e o preco € P*. O lucro da
P firma é a area entre 0 CMg e RMg (amarela).

r \/

7 \/\mscrlmma(;ao de 1° Grau

Lucro adicional gerado por meio da
discriminacao de preco perfeita de
primeiro grau

p*,

O excedente do consumidor é a area acima de

entre 0 e Q* de producéo (o triangulo
preto acima de P*)

CMg

Com discriminacao perfeita, cada
consumidor paga o preco maximo que
estaria disposto a pagar.

D = RMe

A producdo aumenta para Q** e o preco cai para P
onde CMg = RMg = RMe = D. O aumento dos lucros
corresponde a area acima da curva de CMg, entre

as curvas de RMg e D (area lilas)

Quantidade
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7 ¢ Discriminacéo de 1° Grau

\~ >

i: 7 ’—\\g”' |

—< =« Note entdo que:

4 *C='Com discriminacéo de precos de 1° grau, onde o monopolista
cobra o preco de reserva de cada consumidor, o excedente

total sera maximizado, com o0 monopolista produzindo a
mesma quantidade que seria produzida em concorréncia
perfeita (enquanto P > CMg ele produzira).

= Com discriminacao de precos de 1° grau o0 monopolista capta
todo o0 excedente do consumidor.
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‘Dtscriminagao de 1° Grau

e e s S
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~~~ =-Quals seriam as dificuldades na pratica da discriminacao
&< depreco de primeiro grau ?

= Existéncia de numero muito grande de consumidores (que
torna inviavel a cobranca de precos diferentes de cada um).

= Dificuldade de estimar o preco de reserva para cada
consumidor.
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~7 &« Discriminagao de 1° Grau

—

\ Y ,

lEﬁtTetanto, a analise deixa evidente o aumento nos lucros que o

~ —/monopolista pode obter por meio da pratica de discriminagao de

. preco e, portanto, os incentivos para que os produtores tentem
‘wdiscriminar precos em algum grau.

« Exemplos de discriminacao imperfeita de precos surgem em
situacOes onde o produtor é capaz de segmentar o mercado e
cobrar precos diferentes pelo mesmo produto.

. Advogados, médicos, contadores.

. Vendedores de automoveis (que recebem 15% da margem de
lucro).

. Faculdades e universidades.
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. Discriminac&o de 2° Grau
v
-P\"" A discriminacao de preco de segundo grau é a cobranca de precos
diferentes por quantidades diferentes consumidas.
P, Na auséncia de discriminagéo: P=P, e Q = Q,. Sob
P discriminacao de preco de segundo grau, ha trés precos:
0 P, P,, e P5. (ex. Fornecimento de energia elétrica)
P2 _____________
CMe
P=""7777 | CMg
I I ! [
: I : I
I : : : D
I I | [
I . RMag I
I I : I |
w JQ\l Qo Rz 93 Quantidade i
1° faixa 2° faixa  3°faixa - \/\\
/\ //\/ B



O monopolista maximiza os lucros cobrando o preco Po e
vendendo a quantidade Qo.

a2y 4 / \ | Note que o excedente do consumidor € dado pelo triangulo
Y7 877/ 20t taiaiaiuia alialak que fica acima de Po e abaixo da curva de demanda.
D ) EEEEEE CEEEE CMg

Q Q

* O monopolista poderia, por exemplo, vender ao preco P1 o adicional de quantidade dado
por Q1 — Qo.

= Como o preco P1 ainda € superior ao CMg, seu lucro aumentaria.

= Note que o excedente do consumidor sofreria um aumento, dado pela area amarela (ele
compra Q1-Qo ao preco P1).

» Logo, teriamos maiores lucros e um aumento do bem estar do consumidor.
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-~ @ mercado é dividido em dois grupos.

<.

¢ CDiscriminagéo de 3° Grau

-

k\é\ada grupo tem sua propria funcao de demanda.

. Trata-se do tipo mais comum de discriminacao de preco.

. Exemplos: tarifas aéreas, bebidas alcoodlicas, descontos para
estudantes e idosos.

« A discriminacao de preco de terceiro grau é viavel quando o vendedor &
capaz de segmentar seu mercado em grupos com diferentes
elasticidades de preco da demanda (ex. pessoas que viajam a negocios
versus turistas).
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7 o CDiscriminacgao de 3° Grau

-+ RMg, = RMg,

= “4CMg,=RMg, e CMg, =RMg,
"~ < RMg, = RMg, = CMg

Sendo

P,: preco do primeiro grupo

P,: preco do segundo grupo
C(Q,) = custo total de produzir Q; = Q; + Q,
Lucro () =P,Q, + P,Q, - C(Q,)
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()=

P,Q; + P,Q, - C(Q))

> =& ¥ Lucro marginal das vendas para o grupo 1 =0 .

Ar _ARQ)_AC 4 onge

AQ  AQ  AQ

A(PQ,) _ RMg, — AC _ CMg
AQ, AQ,

» Para o segundo grupo de consumidores: RMg, =
+ RMg, = RMg, =

CMg

Y Y a®* . . ~
,_\;\%s;/B‘lscrlmmac; ao de 3° Grau

CMg.



» <070 Lembre-se que RMg =P (1+1/E,)
\\ Logo: RMg, = Pl(l_l_]?/El) =RMg, =F, (1+1/E2)

P (1+VE,)

Rearrumando :|—
P, @+1E,)

Logo, cobra-se um preco mais elevado do grupo com
elasticidade da demanda mais baixa.
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~ '« Suponhaque E,=-2 e E,=-4.

R _(1-74) _%:1,5

Fl‘ 1-v2) 1

= P, deve ser 1,5 vezes maior que P, .
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77 o ODiscriminacao de 3° Grau

\ N

- “V/imos ho exemplo anterior que P,=15P,

— —

S~

\ 5

\\Entretanto, quais devem ser P, e P, Caso CMg =6 ?
_embre —se que RMg =P (1+1/E, )
Logo: RMg, =R (1+1/E) =RMg, =P, (1+1/E,)

Maximizando o lucro: P,(1+1/E,) =CMg, e P,(1+1/E,) =CMg,
P (1+1/E))=CMg, —»P =$12
P (1+1/E,) =CMg, —|P, =$8
D =1,50P, >12=1,508
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~ O~ Monopolio Natural

— — N

_h___xO menopollo natura

<.

"2 5E 0 caso de uma empresa capaz de produzir a quantidade total

e,
el - V. b

< " ofertada por uma indudstria a um custo inferior ao custo que seria
obtido por varias empresas.

= Os monopolios naturais ocorrem devido a presenca de
significativas economias de escala.

Regulamentacao na pratica

- E muito dificil estimar as funcdes de custo e demanda da
empresa, pois estas podem mudar de acordo com as condlgoes '
de mercado, que encontram-se em constante evolucao. 0%

..//‘-\/\A 7\ o 4
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= @Lulam\en\ragao do Preco do Monopolio Natural

o o) B e’ M

Na auséncia de regulamentagao, o monopolista produz Q,, e cobra P,,.

Se o pre¢o maximo fosse fixado em P, a empresa
teria prejuizo (P< Cme) e abandonaria o setor.

Fixando o preco maximo em P, obtém-se o maior
nivel possivel de producéao; o LTe é igual a zero.

Pm
P F------2
PC _________________
D = RMe
P
Qm A Qe Quantidade 5 S
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~_Regulamentacéo do Preco do Monopélio Natural

__ — \,
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= Note entdo que:

—

o <

S
el - V. b

~~ Y= Quanto mais proximo o preco fixado estiver do CMg, maior a
eficiencia economica (lembre-se que em concorréncia
perfeita P = CMQ).

= Se 0 regulador obrigar o monopolista natural a cobrar um
preco igual ao CMg, mas P < CTMe, a producéao sera igual a
Z€ero.
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.« Em Panama da Serra existe somente um distribuidor de agua. A
~~ Jdemanda de agua é dada por D(p) = 93 — 0,5p. A companhia
~ distribuidora precisa comprar agua da Companhia Represa,
detentora de todos os reservatorios da regiao. O custo marginal da

agua para a Companhia Represa é zero e 0s custos fixos da

distribuic
puro), o

distribuio

ora sao negligiveis. Se o setor nao é regulado (monopdlio
ual o preco que a Companhia Represa cobrara da
ora?
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??/—7 /Nete que\tfata/se de um monopdlio: uma Unica firma.

—

;_“_Q"QS O5P—>P 186 —-2Q

. -

< 4 .\RT PQ — RT =(186-2Q)Q — RT =186Q - 2Q"

Max. Lucro = RMg =CMg

RMg = dng =186-4Q e CMg =0

Max. Lucro=186-4Q=0—->Q"=46,5¢




P
P* =03
CMg
D /
Q* Q

46,5 *RMg

= Observe que, como o CMg é igual a zero, a maximizacao de lucro ocorre
conjuntamente com a maximizacao da receita total.
» RT=PQ =4.324,50 = LT.
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-—i-—um monopollsta atende a dois mercados distintos. A fungao

s ) s

~ 1 =32 — 0,4 p1 representa a demanda do primeiro e a fungao

¥ g2 = 18 — 0,1 p2, a demanda do segundo. A funcéo custo da firma é
~< dada por CT = 50 + 40g. O monopolista pode discriminar entre 0s
dois mercados. Julgue as seguintes afirmacoes:

0) Em equilibrio, as quantidades destinadas a cada um dos mercados sao
tais que a soma das receitas marginais (nos dois mercados) e igual ao
custo marginal. F

Como vimos anteriormente, no caso de discriminacao de precos de
terceiro grau, a regra de maximizacao de lucros é: RMg1 = RMgz—CMg |



:;’i ;L) A/quantLdade de equnlbrlo é mais elevada no primeiro mercado. V
~—|Temos que:

o e sl a—

s ) s

. 10,=32-0,4P, > B, =80-2,5q,
~ 4q,=18-0,1P, > P, =180-10q,
CT =50+40g - CMg =40
Max.Lucro, - RMg, = CMg,
RT, =(80-2,50q,)q, — RT, =80q, — 2,50, — RMg, =80-5q,
Max.Lucro, —»80—-5q, =40 —|g, =8

Max.Lucro, - RMg, = CMg,
RT, =(180-10q, )q, — RT, =180q, —10g, — RMg, =180—20g,
Max.Lucro, —180-20q, =40 —|q, =7

.~
4 oy ?
< o
-~ \
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7 Outfaﬁerma\de\reseivermos 0 mesmo problema é utilizando a funcao de lucro:

—50—4O(q1+q1)’

L

;_j_; (80 2,50,)0, +(180-10q, ),

—a \

0T 58 | Y
)P ¢ RT CT
Maximizando o Lucro das Firmas 1 e 2
O 0—»80-50, —40=0—>q, =
o0,
a—ﬂ:O—>180—20q2—40=0—>qzz
an ‘ \,‘:\\\\
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_JZ) Nﬁequmbrro u?nodulo da elasticidade é igual a 3 no primeiro mercado
..v__‘ealguaTaQB no segundo. F

o cmm— P s’

\

qI_32 0,4P > q, =8—> P =60

o El-—04e2 5
: 8

1

g,=18-0,1P, > q, =7 —> P, =110
110
7

E, =-0,1e

-[16

Note também que P2 > P1, pois a demanda € menos elastica no mercado 2.
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_,,f.g){)ﬁxeed\ente/ﬁo nsumldor no primeiro mercado é 70. F

\/'

EC = (20 x 8)/2 = 80
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f’_14) m)/poruo ﬂe\/v\sta do bem-estar, a ineficiéencia de um monopdlio é
& _medlda peja perda de peso morto.V

Y s a?

e e SR e
— —
<
—

~ = Do ponto de vista do bem estar, a ineficiéncia de qualquer tipo de
47> “mercado, em particular o de monopolio, & medida pelo peso morto.

&
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/Fdlque as afirmativas corretas:

~O)Um monopollsta gue seja capaz de praticar discriminacao de precos de
o 1° grau ‘pode exaurir a totalidade dos ganhos de troca do consumidor.\V

'\\;\'-\Quando uma empresa € capaz de praticar uma perfeita discriminacao de
precos de 1° grau, cada unidade é vendida ao preco de reserva de cada
\ consumidor, supondo que cada consumidor adquira uma unidade. Isto é, o
monopolista vende unidades diferentes do produto a precos diferentes de
pessoa para pessoa. Por isso, essa discriminacao chama-se perfeita.
» Dado que cada unidade € vendida ao preco de reserva do consumidor, a
receita marginal é simplesmente o preco da Uultima unidade. Assim, a
guantidade oOtima €& dada pelo ponto em que a curva de custo marginal
Intercepta a curva de demanda.
= Neste caso, ndo ha excedente do consumidor — todo o excedente &
apropriado pelo produtor. Logo, uma discriminacao perfeita de pre(;os~—
produz um nivel de produto eficiente — temos um equilibrio efluente d?e—

e/

Pareto —, mas transfere todo o excedente do consumidor paraexprﬁgt}tor 7.

—
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I)Jch mthpollsta que é capaz de praticar discriminacao de precos de
"—ﬂ" grau pbde optar por vender uma quantidade y tal que a curva de
\ﬂemanda seja inelastica neste nivel de produto. v/

~-
—

=<0 .monopolista que discrimina pre¢o perfeitamente aumentara a sua
- producdo até a quantidade de concorréncia perfeita, onde P = CMg,
Independentemente da elasticidade-preco da demanda.
= A afirmativa € verdadeira, portanto, porque, em particular, abarca o
caso em que a demanda seja inelastica neste nivel de produto.

N
N

= Por outro lado, a afirmativa seria falsa se estivéssemos falando de um

monopolista nao discriminador, pois, no ponto resultante da sua
condicao de primeira ordem, onde RMg = CMg, ele nao pode produzir

na parte inelastica da curva de demanda.

» |sto significaria produzir onde a RMg € negativa. o &
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7~ Ji)@s descbntos dados nas compras por atacado constituem discriminacao
,deZ" gtau\v

— —

S

<.

“Z =_.No caso da discriminacao de precos de 2° grau, o monopolista vende

-4 “diferentes unidades (ou intervalos de quantidades) do produto por

precos diferentes, mas cada individuo que compra a mesma quantidade

\ do bem paga o0 mesmo preco.

* Um exemplo: descontos no atacado; gquanto maior a quantidade
comprada, menor € o preco unitario cobrado, que é o caso da
afirmativa.
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Bi)P@T maxTrmzar 0 bem-estar agregado da economia, a oferta de equilibrio
namscnm‘nagao de precos é uma alocacéao eficiente. F

—_—— —
— —

S

~ = A resposta seria verdadeira caso se tratasse tao somente de

_»~discriminacg&o de preco de 1° grau.

~=» Quando o monopolista discrimina é porque ele visa aumentar o seu
excedente (lucro), diminuindo, assim, ou o excedente do consumidor ou
0 peso morto, ou 0s dois.

= No caso da discriminacao de precos de 1° grau, a alocacao final,
embora “injusta” em termos de excedentes, pois 0 consumidor passa a
ter EC = 0, ela é eficiente no sentido de Pareto.

= O mesmo, no entanto, nao se pode afirmar com relacdo as demais
discriminacOes; cada caso precisa ser analisado de forma individual.
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4)4\Ia dlscﬁmlnac;ao de 30 grau, 0 grupo com demanda menos elastica
pagaum pTego unitario maior que o grupo com demanda mais elastica. v

i d— s—
— —

~~

<.

- = -No caso da discriminagdo de precos de 3° grau, o0 monopolista vende o
& v < produto para diferentes pessoas por pregcos diferentes, mas cada
< Uunidade vendida para uma pessoa é vendida ao mesmo preco, de
forma a maximizar o seu lucro total.
= E uma forma comum de discriminac&o de precos.
= Exemplos: descontos para idosos, estudantes etc.
= Assim, se 0 monopolista discrimina precos entre dois mercados
diferentes, ele estabelecerd um preco mais baixo para o grupo mais
sensivel (mais elastico) e um preco mais alto para o grupo que é

relativamente insensivel aos precos (mais inelastico).
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~Concorréncia Monopolista

s ) s

= A natureza da concorréncia monopolista € a existéncia de muitas

<~ ~firmas, livre entrada e saida e informacdes perfeitas. Entretanto,

4 “Udiferentemente da concorréncia perfeita, as firmas vendem produtos

similares, porém n&o idénticos. Dito de outro modo, cada vendedor
pratica a diferenciacao do produto, tentando distingui-lo dos
produtos dos concorrentes atraves de propaganda, Servicos,
qgualidade e/ou localizacao.

« O tamanho do poder de monopdlio depende do grau de diferenciacao
do produto.

« Exemplos dessa estrutura de mercado bastante comum sao: Cremes
dentais, Sabonetes, Antigripais,



\ \C@oncorrenua Monopolista

Curto Prazo

CMg

L T unitario CMe

Qcp Q

Longo Prazo| cq

Qup

/\\



rréncia Monopolista

\_~ « ‘Equilibrio no Curto Prazo
-;\ "~ = Demanda negativamente inclinada: produtos diferenciados.
i Demanda relativamente elastica: bons substitutos.
 RMg < P.

» Lucros sdo maximos quando RMg = CMg.

A empresa aufere lucros economicos.



“.Concorréncia Monopolista

Z A= £5

~ = Equilibrio no Longo Prazo

il N

.~ .= 0s lucros atraem novas empresas para o mercado (ndo ha
¢ barreiras a entrada).

—_— —

A demanda da empresa cal para D,

A producao e o preco da empresa caem.

A producao do setor aumenta.

Nao ha lucro econdmico no longo prazo(P = CMe).

P > CMg — persiste algum grau de poder de mercado.



7 & 78 S \/\/\\/

_______/_,,.

= €1m€0r¢é|®|a Monopolista X Concorréncia Perfeita
;3:,._,___\_ »'®

:tj $ Competicao Perfeita $ Concorréncia Monopolistica

-'\\\< CMg CMe Peso Morto CMg CMe

D = RMg

Qc Q




“.Concorréncia Monopolista

= Competicao Monopolistica e Eficiencia Econdmica

L % « A existéncia de poder de monopdlio (diferenciacdo) implica um
o preco mais elevado do que na competicao perfeita. Se o preco

diminuisse até o ponto onde CMg = D, o excedente total
aumentaria na magnitude do triangulo amarelo.

« Apesar de nao haver lucro economico no longo prazo, a
empresa nao produz no ponto de CMe minimo, e ha excesso de

capacidade.
« Observe que, apesar do peso morto, existe um beneficio nao»
capturado pela nossa analise: a diversidade de produtos. o BT
/ N\
W
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, —ﬂﬁar/a/mefcaﬁdog em concorréncia monopolistica, sdo corretas as
<o aﬂrmatlvas

__—_,_/—

s ) s

-.\.O) O equmbrlo de longo prazo de uma firma em concorréncia monopolistica
~-se/da em um ponto em que a curva de custo médio é negativamente
~“inclinada. v

\\

N
N

No ajustamento de longo prazo em um mercado
em concorréncia monopolista, o equilibrio se dara
num ponto onde a curva de demanda, que é
negativamente inclinada (indicando que a firma
tem algum poder de mercado), tangencia a curva
de custo médio de longo prazo.

Com isso, apesar desse ponto nao ser o ponto de
minimo do custo medio de longo prazo, como
ocorre em concorréncia perfeita, a firma tem lucro
economico igual a zero.

Esse € um mercado que tem caracteristicas de
monopolio e de concorréncia perfeita.

Longo Prazo | cg

Qup Q
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“ﬂi) UIT]/EL das\ bl(fe\aengas entre concorrenma perfeita e concorrenc;la

-—ﬂegatwamente mclmada -

s ) s

. - /~

>5& Em ambos O0s casos, a curva de demanda de mercado €& negativamente
> < 'inclinada.

~_ = O que difere € a curva de demanda da firma que, em concorréncia perfeita, e
perfeitamente elastica (firma “tomadora” de preco).

—
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i _jj)i\le GQUIllbrIQ\Gle\IOHQO prazo, o custo marginal deve ser igual a receita

f—'—rrTaLQJnaF@bt‘da a partir da curva de demanda de mercado. F

o cmm— F— _

\

' —
B
s

> Nb curto prazo, o equilibrio se da no $ Longo Prazo

\ ‘ponto onde RMg é igual ao CMg e pode

haver lucro economico.

* No longo prazo, por outro lado, ha
entrada e saida de firmas que produzem
produtos semelhantes. Com 1isso, ©
equilibrio final de longo prazo ocorre
qguando RMg = CMg e quando a
demanda residual tangencia a curva de
custo médio de longo prazo, gerando
lucro economico igual a zero. Q,» Q

CMg




el ———— ‘\/

-f"—"—'sf)D/egLullbl‘IQ de curto prazo da firma requer que a receita marginal (em
i——terrmgsrda demanda residual) seja igual ao custo marginal, mesmo que a
-——recertamedm seja diferente do custo medio. No equilibrio de longo prazo, a

—_— —

-.\Jecelta meédia deve ser igual ao custo medio mesmo que a receita marginal
~~seja diferente do custo marginal. F
' N

= Como respondido nos itens anteriores, o equilibrio no curto prazo ocorre
gquando RMg = CMg. Neste caso, a firma pode ter lucro ou prejuizo, isto
é, pode ter RMe diferindo do CMe.

= Ja no longo prazo, o equilibrio é tal gue a demanda tangencia a curva de
CMeLP. Neste caso, RMe = P = CMe, mas a RMg continua sendo igual
ao CMg. Esta é uma condicao de equilibrio em qualquer tipo de

estrutura de mercado.

N
N
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#@ququmbng dévtengo prazo do mercado, 0 preco € maior do que o custo
_——rrreidlg £

AP __,———\\’ \‘_.

—_— — —

0 No equmbrlo de longo prazo de um mercado em concorréncia monopolista
DN Lte e igual a zero, com P = CMe > CMg.

N

N
y v
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/ 7/ Monopsonio

__ AR C /

~—=Monopso6nio € um mercado no qual ha um Gnico comprador.

<.

—

L& =0Oligopsonio € um mercado com poucos compradores.

A
N

» Poder de monopsonio é a capacidade de um comprador afetar o
oreco do bem, fazendo com que este seja inferior ao preco que
prevaleceria em um mercado competitivo.

3 N
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7% o~ Monopsonio
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:'—7_A/alm Marglnal beneficio adicional derivado da compra de mais uma
j“"‘“ﬂmd\ade.

- —

—

\\‘-\A curva de demanda individual determina o valor marginal ou a
< “Zutilidade marginal em funcéo da quantidade adquirida.

N
N

= Como o valor marginal obtido pela aquisicao de mais uma unidade
diminui a medida que cresce a quantidade total adquirida, a curva de
demanda individual &€ descendente.

« Despesa Marginal: custo adicional da compra de mais uma unidade de
um produto.

= No caso de um comprador competitivo (sem poder de influenciar o
preco) o custo de cada unidade adquirida sera sempre 0 mesmo e o_
preco pago por unidade é a despesa media por unidade (constante)

g ~

. 0go, nesse caso, Dme = DMg. R X X

///\/\ P .-\ &
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o cmm— e ]

Comparacao entre o comprador competitivo e o vendedor competitivo

P

P*

Vendedor CMg

Q* Q

RMg = CMg : P*=RMg : P* = CMg

P Comprador

DMg = DMe

D1 = VMg
D = VMg

Q* Q1 Q

DMg = VMg em Q* : DMg = P*: P* = VMg

_ e 2. 4




~ 7 ..o Monopsonio
:;k@—vendedor competitivo se basela no preco de mercado
Z“"“(famador de preco). Como vimos, as receitas média e marginal séao
> cOnstantes e iguais e a quantidade de equilibrio & obtida quando

> ‘igualamos o preco ao custo marginal.

N
N

« O comprador competitivo se baseia no preco de mercado (sua
demanda nao altera o preco). Portanto, as despesas marginal e
media sdo constantes e iguais sendo a quantidade adquirida
determinada atraves da igualdade entre o preco e o valor marginal
(demanda).

= O comprador demandara enquanto o valor marginal for superlor ‘
ao preco (custo de aquisicao do bem). o Dt
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7 ..~ Monopso6nio

Z Y . Comprador Monopsonista
P DMg
A curva de oferta de mercado é a curva
de despesa média do monopsonista
Competitivo > =DbMe
P =P. 5
.Q - Qc c |
P* . |
| |
Monopsonio ! : VMg
‘DMg >P eacimade S | !
: |
| |
| |
Q*m QC Q




oy 59 SO ~ .
-~ & Monopsonio

Z V_Emstmdb um Unico comprador ele se defronta com uma curva de oferta
"“"“mercado gue lhe Iinforma quais as quantidades os vendedores estao

7 dispostos a vender em funcao do preco pago.

_\\

S

~« Para maximizar o beneficio liqguido em decorréncia da aquisicdo da
mercadoria 0 monopsonista deve adquirir uma guantidade gue iguale o
VMg a DMg, pagando assim um preco igual a Pm.

A

= Observe que a curva de oferta € a curva de Dme e, como essa
curva possui inclinacao ascendente, a curva de DMg devera
estar situada acima dela: a decisao de adquirir unidades
adicionais eleva o preco qgue devera ser pago por todas as
unidades, nao apenas o0 da unidade adicional.

\

« Note também que, caso o mercado fosse competitivo a quantldade

comprada seria Qc e 0 preco pago seria Pc. _o% DG
PN " \ > 4 7

—
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ZRY 42 o’ A Monopolio e Monopsonio

0 o 4 P Monopdlio
L Obs.: RMg = CMg;
< RMe > CMg; P > CMg
N
)@

CMg
P*

RMe

Q* Qc Q
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O Monopsonio

7 ;
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Monopolio e Monopsonio

y oy 9
77
V

DMg Monopsonio
Obs.: DMg = VMg;
DMg > DMe; VMg > P

S = DMe

Q* Qe Q
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* Monopolio
-RMg <P
- P> CMg
'Qm<QC
P> Pc

' C D¢ .'—\//‘/\/ A .
5 o0~ Monopsonio

* Monopsonio
-DMg > P
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I < “Poder de Monopsonio

"2 “+No caso de poucos compradores no mercado, estes sdo
<" capazes de Influenciar o preco que pagam (por exemplo,
no setor automobilistico).

* O poder de monopsonio |hes possibilita pagar um preco
Inferior ao valor marginal do produto.
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/—’_:;;;_;fj 4 \f ~Poder de Monopsonio

__—_’_/_._,

~-——~~-Eontes do Poder de Monopsé6nio

<.

—

L & “\_O grau do poder de monopsonio depende de trés fatores.

B,
N

A
N

|. Elasticidade da oferta do mercado
» Quanto menos elastica for a oferta de mercado, maior sera o poder de
monopsonio.
II. NUmero de compradores
= Quanto menor for o numero de compradores, menos elastica sera a oferta
e maior sera o poder de monopsonio.
lll. Interacao entre os compradores

= Quanto menos intensa for a competicao entre os compradores, maior sera
0 poder de monopsonio. N\
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7 o« <Poder de Monopsonio
Y Y

~~ | Peso Morto Decorrente do Poder de Monopsonio
:T_f—\ > P

Q" Q¢ Q

- Variac&o no excedente do vendedor = -A-C
- Variacdo no excedente do comprador =A-B
- Variacao no bem-estar=-A-C+A-B=-C-B

- Ocorre uma perda de eficiéncia dado que a quantidade comprada € menor |«
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7 o« <Poder de Monopsonio
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—_*Monopolio Bilateral

N

-+ O monopodlio bilateral € um caso raro.
- Um Unico comprador e um unico vendedor.

- SA0 mais comuns 0S mercados em gue um pequeno
numero de vendedores, com algum poder de
monopodlio, se defrontam com poucos compradores,
com algum poder de monopsonio.
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> g .6 ¢ Oligopolio
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e AT s

V) & InfeT'dé'pendéncia e o Equilibrio de Nash

—
~~

.~ a<Concorréncia via Quantidade

S

<07 U< O Modelo de Cournot
. Cartel

= Modelo de Stackelberg
= Os Modelos Comparados

= Concorréncia via Preco
= O Modelo de Bertrand (Produtos Homogéneos)
= Produtos Diferenciados

= A Curva de Demanda Quebrada

Modelo de Lideranca-Preco
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W G ®” Oligopolio

s ) s

~ —

- =-Estrutura de mercado onde existem poucos

4~ vendedores com poder de fixar precos e muitos
“compradores. As politicas de acdo das firmas tendem
a ser interdependentes.
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s psen?
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-e—-'—PSuan\f}a que dois individuos que cometeram um crime estejam presos
~ ~ emcelas diferentes, incomunicaveis.

‘_\/

Otimo no sentido de Pareto.

O Dilema dos Prisioneiros

Prisioneiro A

Confessa

Nao Confessa

Prisioneiro B
Confessa Nao Confessa
-5 |-5 -1 -10
-10 |-1 -2 -2

— —

A 4

Tamanho da pena (em anos)

;_,.,/GPmblema da Interdependéncia e o Equilibrio de Nash

& 'O melhor resultado para ambos seria ndo confessar. Entretanto, se eles
~~ ‘“.acham que seu parceiro de crime possui um incentivo para confessar, ambos
devem confessar. Logo, o equilibrio de Nash é confessa-confessa, que nao é



:T;/GPmblemad\a Interdependéncia e o Equilibrio de Nash

o o) B e’ M

4@ . Equilibrio de Nash: Cada empresa esta fazendo o melhor
v gque pode em funcao daquilo que estao fazendo suas
concorrentes.

« Portanto, ao fixar seu preco ou sua quantidade, a firma
deve levar em consideracao a resposta por parte de seus
concorrentes.
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<»Modelos e Resultados: Um Resumo.

Solucao Competitiva
(Nao Existe interdependéncia)

Modelos de Concorréncia
via Quantidade

Solucao de Cournot
(DecisOes de Producédo Simultaneas)

Cartel
(Maximizacao de Lucro Conjunto)

Solucao de Stackelberg
(A vantagem de ser o Primeiro)

QCompetitiva (L €= O) > QCournot > QCarteI
StaCkererg — QLl’der > QSeguidora
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<»Modelos e Resultados: Um Resumo.

Modelo de Bertrand (Lte = 0)
(Produtos Homogéneos)

que!OS c_le Modelo com Produtos Diferenciados
Concorrencia via Preco (Decisdes de Producdo Simultaneas)

Cartel (Coalisao)
(Maximizacao de Lucro Conjunto)

 Modelo da Curva de Demanda Quebrada
« Estabilidade dos Precos dos Oligopdlios

 Modelo de Lideranca-Preco




:/v_\/‘\//vv',v Modelo de Cournot

o /e et

-~~-aﬁ_§upondo a existéncia de somente duas empresas, ambas deverao
O dec\dlr guanto produzir, simultaneamente, considerando fixo o nivel de
€4 produgao de sua concorrente.

—_—
—

I ;
g N

N/

D1(0)
CMgl

R 91(?5) Rl\i\/lgl(SO) D1(?5) y 2.
125 25 50 75 Q o .Y
Y

—
/\\/\_'/\ y - '/' / /’
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““estimar que a empresa 2 nada produzird, sua curva c

2 AL *\\ /\,- ‘\/
£ ' \ \/

<7 "Modelo de Cournot

‘“Adeusao de maximizacao de lucros da empresa 1 depende ¢
‘guanto ela estima que a empresa 2 produzird. Se e

® O D

demanda serda a propria demanda de mercado, com um
volume de producao Igual a 50. Se ela estimar que a
empresa 2 produzira 50 unidades, sua curva de demanda
sofrera um deslocamento para a esquerda nesse montante e
a maximizacdo de lucro implicara na producao de 25 unidades.
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=~~~ _<»"."Modelo Concorrencial

— e 9

- A L X

A S se as empresas decidissem agir de forma independente,

o S

" sfixando  sua producao sem levar em consideracao o

S

<7 "Ceomportamento da empresa rival ?

\\

= Resposta: a oferta aumentaria até o ponto onde o preco fosse igual ao
custo marginal (Lucro Total Economico = Lte = 0), eliminando a vantagem
da empresa oligopolista em relacdo a empresa que opera em um
mercado concorrencial.

OBS. Chamaremos de LT o lucro total economico (o LT considerando o custo de | <
oportunidade).
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y jIT— \, . ) . .
~ = Cartel e um acordo formal entre firmas independentes e rivais,

27 que estabelece normas de comportamento no que diz respeito a

—

-

~ determinacdo de niveis de producao, estabelecimento c

N
N

guotas de mercado, observacao de divisao territorial ©
vendas etc. O objetivo fundamental desse tipo o©

organizacao € maximizar o lucro conjunto de todo o grupo C
firmas participantes do acordo.

~+.< politica de acdo em termos de fixagdo de precos de venda,

_\\

e

e
e
e

 De maneira geral os cartéis sao Instaveis, pois operam com uma
certa capacidade ociosa, 0 que € um incentivo para que,

Individualmente, os membros tentem burlar o acordo.
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Equilibrio Competitivo

Equilibrio de Cournot

Curva de Reacao da Empresa 1

— Curva de Contrato Q2

Equilibrio com Conluio
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. “Modelos Comparados: Um Exemplo

9

N

P=30-Q| |Q=0,+0,| [CMg,=CMg,=0

« Duopodlio de Cournot

Decisoes de producao simultaneas

O preco depende da quantidade ofertada por ambas as
firmas

Cada firma considera fixo o nivel de producédo do
concorrente e toma sua decisao de producao
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~ =2~~~ ~Modelos Comparados: Um Exemplo

e &Y
¢ "= Curvade Reacao da Firma 1
< max.lucro = RMg, = CMg,

RT, =Peq, = RT, = (3O_Q)q1 = RT, = (Bo_ql _qZ)ql
RT, =300, —0; — 0,0, ={RMg, =30—q, — 2q,
CMg, =RMg, = 30-0,-2q, =0

1

d, =15—§O|2 Curva de Reacédo da Firma 1
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— =27 < Modelos Comparados: Um Exemplo

__,_ f——‘ —, \\:

~ ¢ = Curvade Reacao da Firma 2

max.lucro = RMg, = CMg,
RT, =Peq, = RT,=(30-Q)g, = RT, =(30-0,—q,)q,
RTz :30q2 _q22 — 0,0, = RMgz :3O_q1 _Zqz
CMg, =RMg, =30—-q,-2q0, =0

1

d, :15—§q1 » Curva de Reacdo da Firma 2
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~ s+ “Modelos Comparados: Um Exemplo
v & X

0 + & . | 9, =15—-(1/2)q, (1)
< Resolvendo o sistema —

% g, =15-(1/2)g, (1)

(I = (1)= g, =15—%(15—%q1j:> g, =7,5+0,25q, = 0,750, = 7,5

Logo=q, =0, =10
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~ 2= ~Modelos Comparados: Um Exemplo

. . ’__v__— o \ //
A . \\. .
\ /

s ) s

7 = Cartel

~ = As firmas determinam a producéao de forma a maximizarem o
lucro total, que sera, entao, repartido. Logo, as firmas
escolhem a quantidade total para a qual RMg = CMg.
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N
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\

7 rmg - T

dQ

~30-20Q

Max.Lucro = RMg =CMg = 30-20Q0=0=0Q

i \/ '\/\//f\.,/
‘Modelos Comparados: Um Exemplo

~ ¢RT =PQ=RT =(30-Q)Q =|RT =30Q - Q?

=15

Logo, qualquer @, +0, =15 maximiza o lucro total.
\ ]

v 4

» Curva de Contrato: Q=15

././

p

>
< /\ >
.—/ "\ - o

Como os custos marginais sao iguais, cada firma produzira 7,5

2N

v

\

Ly
-
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~ ==~ < Modelos Comparados: Um Exemplo

gy &/ \\:\;’"

- =-5olucao Competitiva

-\:\_'T 4 = As firmas igualarao o preco ao custo marginal. Logo, temos:

P=CMg=30-Q=0=/Q=g, +q, =30

Como CMg, =CMg, =iq, =0, =15

« Com Q=30, P=0. Logo, se as firmas decidirem competir,
teremos P= CMg (LT = 0).
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g’ M[(Melos Comparados: Um Exemplo

\ Ol

Y o < Q1

Curva de Reacdo da Firma 2

/ Solucao Competitiva

___— Solugao de Cournot

Curva de Reacao da Firma 1

7510 15 Q2

Solucéo de Conluio

/\\
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‘Modelos Comparados: Um Exemplo

Cournot

Q=20 e P=10

Firma 1

—

LT]_ — 100_0 — 100

Firma 2

LT2 = 100 B O _ 100

~
e
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‘Modelos Comparados: Um Exemplo

— Y

‘\
S

\'\_ /

Conluio

Firma 1

Q=15e P=15

Firma 2

> LT]_ :112’5 _ 02112,5

> I_T2 :112’5 _ 02112,5
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~__+<Modelos Comparados: Um Exemplo

Competitiva

QZBO e P:O

Firma 1

> L-I-l

O—O:O

Firma 2

> LT2

0-0

0

LTconjunto = 0

T~
/
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> ; beservé(;ao Cartel com CMgs Diferentes.

:If@as&duas firmas possuam CMgs diferentes e decidam se cartelizar, ndo
. conseguiremos calcular as quantidades produzidas por cada uma delas
~“.__“utilizando o método utilizado anteriormente.

4« _Se resolvermos o problema como se fosse um monopoadlio, qual CMg

N

< deveriamos utilizar ?

» Suponha que dois oligopolistas maximizadores de lucros, em um
mercado cuja curva de demanda é igual a P = 115 — Q, onde
Q=40q; *+0,, eque os custos totais das firmas sao expressos pelas
seguintes funcdes CT, =5q, e CT,=0,°

« Vamos calcular as quantidades produzidas por cada firma, caso elas -
formem um cartel. o



? _'beservé(;ao Cartel com CMgs Diferentes.

_,_ e —— \

__—_’_/_._,

7% "“Afunc;ao de maximizagao de lucro conjunto é dada por:
2 2(0,9) = P(61,0)*(6,%)~CT, (6)~CT, (a,)

» Portanto, no caso do nosso exemplo:
7(0;.,0,)=(115-0,-0,)e(q, +9,)-50, - 0
Logo:
7 (0,0, ) =1150; +1150, — 0 — 0,0, — 0,0, — G, —50; —



::{/i /Ob§ewagao Cartel com CMgs Diferentes.

o Ass\ondlgoes de primeira ordem sao:

__—_'—/‘__'_

i (q11q2) 115q1+115q2 q1 0.4, — CIqu_qzz _5ql_q22
¢ ; a |
(%:%) o115 29, q,~q,-5-0
elel
20, =110-2q, —|g, =55—1q,
0 ,
ﬂ-(@cclll qZ) =0—>115-0, -0, -2q, -29° =0
2
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/Q\bser égao Cartel com CMgs Diferentes.

& 7 q,=28,75-0,5(55-0,) - q, = 28,75-27,5+0,5q,

0,599, =1,25—>

q, =2,5

L0go:
g, =95-2,59—

q, =92,
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~ ==~ < Medelos Comparados: Um Exemplo.
e TS

_\‘

&

~ =« Ao determinar seu nivel de producéo, a firma 1 devera considerar
‘ de que forma a firma 2 reagira (em Cournot nenhuma das firmas
tem a oportunidade de reagir).

‘ .\\ o —
/N
W " E
N \
N\ -\ W
i "\/\4 ” \ . 4 : — =7
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g = % NS
~~ 2~ . Modelos Comparados: Um Exemplo.

__,_ e = N

o s — w—— —

___,d;-«i\_A—é\;(\lm\b Lucro da Firma 1 (Lider)

<.

>4 = Escolha de g, de tal forma que RMg, = CMg;
RT, = 30q1 — q12 — 0,4,

= Como RT, depende de q,, a firma 1 utlliza a curva de reacao
da firma 2.

1
0. :15_5%—

= Logo: RT, =30q, — qf — q1(15— % qu —={ RT, =15q, — % qf
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4 Pay ¢ 7 . <
<& - Max. Lucro: RMg, =CMg, =115—-q, =0 K

\\

7 / V. Y \/,f’ \\ > \-.—\ \/
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N

— 27« Logo: RMg, =15—¢,

_ /., N Dt
2~ <~ Modelos Comparados: Um Exemplo.

Como|q, +q, =225=>P =75

Vantagem Estratéegica (q1)

| Independente do que venha a fazer o seu

concorrente, a producéao da firma 1 sera maior.
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~ . /Modelos Comparados: Um Exemplo.

Stackelberg (Firmalcomo Lider) Q=225¢e P=75

Firma 1 |—|LT, =112,5-0=112,5 }\

= 168,75

conjunto —

LT
Firma 2 [—{ LT, =56,25-0 =56,25 |/
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o -i/Gbservac;éo Solucao de Cournot Para n Firmas.
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e e s S

_—_,«_«Caso tenhamos mais de 2 firmas, a solucao de Cournot pode ser

. -

- :\¥ 1Sendo P=a-bQ

e

-~ _-obtida da seguinte forma (sem demonstracgao).

« Utilizando os dados do exemplo anterior, temos:

Sendo P=30-Q, com CMg,=CMg,=0 e 2 firmas:

q*_(ij(:ao—o
2+1 1

|10

Quantidade produzida por cada firma

-~

-~ , v

" /\ /' \
»'/ ~\ - o
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<Concorrencia Via Pregos

G =
__//._/-.—«— — . g — -y’ . \\.-’ '-’/‘.
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A A Lol oL N

N

'« O Modelo de Bertrand (Produtos Homogéneos)

—

<7< Hipoteses

= Produtos homogéneos.

= DecisOes simultaneas de fixacao de precos.

« Como veremos, essa modificacao pode afetar drasticamente
0s resultados do equilibrio.
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7 o Loncorréncia Via Precos
> sy Vb

\_\ Su

— —

onha que:

\\<\\\ o P=30- Q,comQ=01+ Qe

N

»" «CMg:=CMg: = 3.

« Para efeitos de comparacao, primeiro calcularemos
o0 equilibrio de Cournot para essa situacao.
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.~ .7« Firmal

~ 4 RT,=Peq=RT,=(30-¢,-0,)q, = RT, =300, -¢; ~ 0,
RMg = L 302, -,
,

max imizando o lucro -» RMg, =CMg, = 30-2q, —-q, =3
1

20, =27-0, =|q, =13,5- 5 0, —{Curva de reagdo da firma 1

1
Logo,| g, =13,5— > 0, = Curva de reacéo da firma 2
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> % | 1 1
p ' q2:13,5—§(13,5—§q2

0,759, =6,75={q, =9

< ¢ Resolvendo 0 sistema

—

g, =9

—

RT, =108 e CT,=27= LT, =81

RT,=108 e CT,=27= LT, =81

Q=18

—

j: d, = 6,75+0, 250,

P=12
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~~ <»°.v" 0 Modelo de Bertrand

o e e

<47« Qual preco cada firma escolhera ?

= Como a mercadoria € homogénea, 0s consumidores irao
adquiri-la somente da firma com o menor preco. Logo, a firma
gue cobrar o menor preco abastecera todo o mercado.

= Logo, o equilibrio de Nash nesse caso corresponde ao da
situacao competitiva.
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<»*2v 0O Modelo de Bertrand

\,

P =R, =3=CMg=0Q=27=0,=0q,=13,5

|0gO

RT, +RT, =81
CT,+CT, =81

LT, +LT, =0

\4

Como P =CMg, o lucro de ambas as firmas
sera igual a zero, assim como o lucro do setor.

7 -,/.\
B &Y%
a > ¢ v
/ \ // \ ¢
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- Concorréncia Via Preco com Produtos Diferenciados
y 4 s F:\— \\ )

< algum grau de diferenciacdo (design, desempenho,
~  Udurabilidade,...). Nesse caso, € natural que as firmas
concorram por meio da escolha de precos.
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CF,=CF,=20 e CV,=CV, =0
| q° =12-2P + P,
g =12-2P, +P

« Observe gue g1 aumenta se P1 diminui ou se P2 aumenta.

« As firmas fixam seus precos simultaneamente. Cada firma
escolhe seu preco supondo que o preco da concorrente seja
fixo. P ¢
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AT A P X g : :

- Concorréncia Via Preco com Produtos Diferenciados
~< 4& Firmal

4 LT =(Pg)-CT,=LT,=(12-2R+P,)R-20

T, =12P, —2P?+P,R, - 20

Maximizando o lucro >8LT1:O:>12—4I31+P2:O

R

4P =12+ P, =|P, :3+%P2
» Isso Iinforma qual o preco que a firma 1 deve fixar em

funcéo do preco gue a firma 2 devera fixar. o Dua

N\

Curva de reacao da firma 1
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- Concorréncia Via Preco com Produtos Diferenciados

__ L — \

L . /4

"8 LT, = (Pd,)-CT, = LT, =(12-2P,+ R, )P, - 20
LT, =12P, — 2P + PP, — 20

Maximizando o lucro >6LT2:O:>12—4P2+F>1:O

¥

4P, =12+ P, =P, :3+%P1

N\

Curva de reacao da firma 2

» Isso Iinforma qual o preco que a firma 2 deve fixar em
funcéo do preco que a firma 1 devera fixar.



S T =

I L A\
7 /// a4 P\ >
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= - l<0go

0,9375P, =3,75=P, =4 =P, = 4

— P, =3+0,75+0,0625P,

Logo, |0, =0,=8=Q=16

Assim, temos

LT, =LT,=12

Lembre —se que:

CF, =CF, =20
CV,=CV, =0

g =12-2P +P,
CI2D =12-2F, +F |
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o 4% \Com Coalisao:

7 < As firmas escolherdo um preco (Unico) que maximize o
24/ lucro conjunto.
y | T, =LT, +LT,

T, =12P,—2P?+ PP, — 20
T, =12P, —2P2 + P,P — 20
T, =24P —4P? + 2P2 20

Maximizando o lucro— aa'PT =0=24-8P+4P =0

AP=24=P=6=Q=6 @

LT =RT —CT =|LT =36-20=16 o%%" 4
//\ /\ -~




Preco com Produtos Diferenciados

Curva de reacao da firma 2

Equilibrio com coalisdo

Curva de reacao da firma 1

P2 =
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:z:ii;/ \/Cmrva de Demanda Quebrada
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= ;.’f:-’j' enta explicar porque os precos dos oligopdlios s&o relativamente
- estaveis, mesmo quando os custos se alteram.

—

. e e
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.4 .= Se 0 CMg aumenta e a firma eleva seu preco a quantidade

_\\

N '

N
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7~ << Curva de Demanda Quebrada
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E“'*Pr\e\(}OS elasticos acima de P*

~

demandada cal muito, pois as outras firmas (concorrentes)
nao acompanharao o aumento de preco.

« Precos inelasticos abaixo de P*

= Se 0 CMg diminui e a firma reduz seu preco a quantidade
demandada aumenta pouco, pois as outras firmas
(concorrentes) acompanharao a queda no preco.



/4 A \\,--’/ \-'—'\ \/

o “Modelo de Lideranca-Preco
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= E uma coalizdo imperfeita, onde as empresas de um setor

bllgopollsta decidem tacitamente (sem um acordo formal)

~< ‘estabelecer o mesmo preco, aceitando a lideranca de uma
empresa (geralmente a maior ou a de custos mais baixos) .
Dessa forma, as empresas nao brigam por preco, poIs
quando a lider altera seus precos, as demais firmas
acompanham, deixando Inalterados o0s precos relativos.



~~Observacao:=

_-——eqnllbuos\ de’ Duopollo em Estruturas de Mercado Alternativas.

L;_,_“_Sypohha uma curva de demanda linear, dada por P = a —bQ e um custo

—

_\\

N '

N

~ marginal constante = c.

Estrutura de Mercado Firma | Firma ll | Produto Total | Preco
Concorréncia Perfeita (a-c)/2b (a-c)/2b (a-c)/b C
Concorréncia de Bertrand (a-c)/2b (a-c)/2b (a-c)/b C
Monopolio (a-c)/4b (a-c)/4b (a-c)/2b (a+c)/2
Modelo de Cournot (a-c)/3b (a-c)/3b 2(a-c)/3b (a+2c)/3
Modelo de Stackelberg (a-c)/2b (a-c)/4b 3(a-c)/4b (a+3c)/4

Observacéao: no caso do modelo de Stackelberg a firma | é a lider.




:Exemple 1 ‘

\ > \\ ,—"/ \’:\ \ ;\\/

Q_'_-.Conaderé um mercado com apenas duas firmas, A e B. Exceto pelo nome,
“:"essas firmas s&o absolutamente idénticas. Ambas produzem petroleo. Para

~ _cada empresa, o custo de producdo é R$ 10,00 por barril. A demanda total
-4 por petréleo é dada por P = 210 - Q, sendo Q a soma das quantidades

—

N
N

produzidas e ofertadas por cada empresa (Q = QA + QB). Suponha que as
firmas decidam formar um cartel e coordenar suas producoes. Nesse caso,
a quantidade otima produzida por cada firma sera:

QA = QB= 50.

b)
C)
d)

e)

QA =0QB =100.

QA =0B =67.
QA = QB =45. = \.\;
Qa = QB =47. O ¢ \’C Y/ /.
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- Como se trata de um cartel, as firmas maximizardo o lucro
-~ conjunto. O resultado sera dividido igualmente entre elas, pois
-~ 7€CMg:1 = CMgz2. Logo, temos:

\ v

—— e

<.

P =210-Q — RT =PQ = RT =(210-Q)Q = RT = 210Q - Q’
dRT
RMg = —— =210-2
0 10 Q

Max.Lucro = RMg =CMg = 210-20=10=0Q=100=Q, =Q, =50



e et

:if;'/xemplo £ g%e®"

-":_ CﬁnSIdéTe um ollgopollo com produto homogéneo, cuja demanda de mercado €
~dadapor ~ P(Q) = 120 — Q, onde Q é a quantidade total demandada, com n
- flrmas, todas com custo marginal igual a 10, que agem de forma nao

cooperatlva Nessas condi¢bes, NAO é correto afirmar que:
--.se n =10, o preco de equilibrio de Cournot sera 20 e a quantidade produzida

por cada firma, 10;
se n=10 e as firmas formarem um cartel, o resultado de equilibrio de Cournot
nao sera 0 mesmo;

guanto maior n, mais proximo estara o equilibrio de Cournot do equilibrio
competitivo;

se n=2, no equilibrio de Bertrand, a quantidade total produzida sera a mesma
gue seria produzida caso este mercado estivesse em concorréncia perfeita
com firmas idénticas a essas;
se n=2, no equilibrio de Stakelberg, a quantidade produzida pela firma Ilder
sera a mesma que ela produziria no equilibrio de Cournot. P,
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¢ 2 \:/. , .
—~= = Oitem-A é verdadeiro:

— —

0y & . 1 \(a-Cmg * 1 \(120-10
& Sendo P=a-bQ—> = —( = =10
_ \\ \ ‘ Q quurnot (n-l-lj( b j q (10+1j( 1 j

= Oitem B é verdadeiro:

= A formacao de um cartel fara com que a quantidade ofertada seja menor.

= Oitem C é verdadeiro:

= O aumento da oferta reduz o preco. Sendo assim:

sen—>w0=P—>CMg=LTe—0
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27 \ , ]
= OitemD e verdadeiro:

s ) s

7 <& Lembre-se que no modelo de Bertrand, concorréncia via preco com
& produtos homogéneos, em equilibrio, temos P = CMg.

o / \\

< « Oitem E esté errado:

= A firma lider, no modelo de Stackelberg, produzird uma quantidade maior
gue a quantidade produzida por uma firma no modelo de Cournot.
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~ ANPEC 2005 — Questao 14

s ) s

~_~w _Considere duas empresas duopolistas, denominadas A e B,

\\éﬁjando num mercado caracterizado por uma curva de demanda

< ;
-

" Inversa igual a P = 100 — q. Sabe-se gue as curvas de custo total
2 das empresas A e B sao, respectivamente, Ca(ga) = (100 + 45 ga) e
Cs(gs) = 50 + gs?, em gque ga e gs Sao as quantidades produzidas
pelas empresas A e B. Qual a quantidade que a empresa A ira
produzir se ela puder decidir seu nivel de producdo antes da
empresa B, caracterizando um equilibrio de Stakelberg ?
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~_Z= Como_vimos, Stackelberg é um modelo de duopdlio no qual uma
.~ empresa determina seu nivel de produgao antes que a outra empresa o
< faga.

_\\

4

= Alempresa que determina a quantidade a ser produzida antes é chamada
de lider (empresa A), e a outra, que determina a quantidade a ser
produzida depois da lider, é a seguidora (empresa B).

A
N

« Comecaremos pela empresa B (seguidora), que toma sua decisao apos
a empresa A (lider). Como vimos, ela considera como determinada a
producao da empresa A (lider). Portanto, a quantidade produzida capaz
de maximizar o lucro da empresa B (seguidora) é obtida por sua curva de
reacao de Cournot.



L-fP 100 q C,=100+45q, C,=50+q3

-. _~Méx1ucro — RMg, = CMg,
4RT,=Peq, = RT, =(100-q, — 0 ) gy = RT, =100, — 0,05

ORT,
00

RMg; = =100-0, - 20,

Max.Lucro, = RMg, =CMg, —100—-q, —20; = 2q;

4qB :1OO—C|A —>(g = 25—%(}A » Curva de Reacao de B
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g, =CMg,
-—4:%?~—RoqA = RT, =(100—0,— 03 )q, =

RT, =100q, - qj,

_quA

~ CQmo CIB — ZE_ZQA , substituindo na RT, :

1 1
RT, =1009, —q; —d, (257%) — RT, =100q, —q; —25q, +ZO|E\

RT, =750, —0,75q; —

Max.Lucro, - RMg,

Logo : gg :25—%20—>

RMg, =

gg =20

ORT,

O

= CMg, — 75-1,5¢, = 45 —[q, = 20

= (5-1,5Q,
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'“'—'/A prodqgéo total é dada por Qr=ga+gs — Q1 =20 + 20 = 40.

__—_’_/_._,

j*—"*€ﬂmo a questao pergunta a quantidade que a empresa A produzird,

o

" _aresposta é 20.

< >
B,
N

. Observacao:

« Note gue, neste caso, as empresas dividem o mercado, ou seja, a
empresa lider produz a mesma quantidade da seguidora. Isto
ocorre pelo fato de que as empresas possuem custos marginais
diferentes.

= Caso 0s custos marginais fossem iguais, a empresa lider produziria
uma guantidade maior. |
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o *ANﬁEC 2005 Questao 7

-——*-Sﬁbre\ as condicoes de maximizacado do lucro em diferentes

s ) s

) 4 esfruturas de mercado, avalie as afirmativas:

il \

<4 O) No curto prazo, para uma firma que opere em concorréncia perfeita, a
~condicdo para a maximizacdo dos lucros, de que a receita marginal seja
" lgual ao custo marginal, impoe lucros economicos nulos ao produtor. F

N
N

= Em qualquer mercado a condicao de maximizacao de lucros é dada pela
igualdade entre a RMg e o CMg. Particularmente, em concorréncia
perfeita, como P = RMg, o lucro € maximizado quando P = CMg.

= Como vimos, em um mercado concorrencial perfeito, podemos ter trés
equilibrios no curto prazo:

= Equilibrio com lucros normais — P = CTMe — Lte = 0. .
= Equilibrio com lucros extraordinarios — P > CTMe — Lte > O YL,
1/ . a8 5
= Equilibrio com prejuizo - CVMe < P < CTMe — Lte < O ). _ @ A M7

\ " \ o S s
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__.__J_J;yPara calculan\@ QLJS'(O 0 social do monopolio comparam-se 0S excedentes
__defconsurmdor ‘e do produtor de uma industria competitiva e de um
L_ﬁmgpollsta No caso do ultimo, ha uma transferéncia de excedente do
_~_consumidor para o produtor, cujo valor é dado pelo total da producéo do
“2_monopodlio multiplicado pela diferenca entre o preco praticado pelo
> \\monopollsta e 0 preco competitivo. Vv

A
N

— = Observe que a transferéncia
AEC_— -A-B de excedente do consumidor
AEP =A-C é dada pela area A .
“Peso Morto” = B+C = A=(Pm—Pc)xQwm.

P

Pwm
Pc

Pc = preco concorrencial

Qc =

Quantid. concorrencial
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“"“2) I\Fo/lengo prazd em concorréncia monopolistica, o fato de o preco
.._._permaneeer ‘em patamar acima do custo marginal implica que o produtor
~~_usufruira fucro econémico estritamente positivo. F

_ = _©0 modelo de concorréncia monopolistica é semelhante ao mercado

47 <competitivo em dois aspectos:

* ha muitas empresas e ha entrada/saida de firmas, levando o lucro de longo
prazo para zero.

= Contudo, ela difere pelo fato de os produtos serem diferenciados.

= No curto prazo, uma empresa que atua no mercado de concorréncia
monopolistica age como monopolista, ja que tal empresa é a unica produtora
de sua marca. Assim, RMg = CMg e LTe > 0.

= No equilibrio de longo prazo, ainda que P > CMg, o lucro ¢é zero, pois P = CMe.

= As firmas nao produzem no ponto de oOtimo social, pois ha um excesso de”
capacidade. Por outro lado, os consumidores possuem acesso a um numereo -
maior de produtos semelhantes para escolher. < K

/”/./l \ ,/"/ 4 p
..//‘-\/\A 7\ o 4
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“"“’“@ DUais Qmpresa§ A e B, num duopodlio com produtos diferenciados,

.._._cgncorremwa precos. Neste caso, ao contrario do que ocorre no modelo de

~_Stakelberg 'de concorréncia via quantidades, se a empresa A fixar seu
—~preg6 antes da empresa B, ela estara em clara desvantagem por mover-se

prlmelro Vv

7. n Neste caso, se a empresa A fixar seu preco antes da empresa B, ela

estara em desvantagem por mover-se primeiro.
= A empresa B podera fixar o seu preco tendo conhecimento do

preco fixado pela empresa A.

* No modelo de Stackelberg de concorréncia via quantidades, se a
empresa A fixar sua gquantidade antes da empresa B, ela estara em
vantagem por mover-se primeiro.

= A mensagem principal desta questido € que, de forma geral, ndo se
pode afirmar que o jogador gue se move primeiro sempre Ievar@
vantagem. . @

—

N
N

N~ \v e
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-,—--—f{p)?ara um an\apSemsta a curva de custo marginal de um fator sera mais
;—%md’nada\ ao que a curva de oferta daquele fator, de modo que o
-—%mpscnlsta comprara uma quantidade menor do fator do que a

s ) s

~_quantidade que seria adquirida caso o mercado fosse competitivo. V

Para maximizar o beneficio liquido em decorréncia
da aquisicdo da mercadoria 0 monopsonista deve
adquirir uma quantidade que iguale o VMg a DMg,
pagando assim um preco igual a Pm.

Observe que a curva de oferta € a curva de Dme
e, Ccomo essa curva possui inclinacao
ascendente, a curva de DMg deverad estar
situada acima dela: a decisao de adquirir
unidades adicionais eleva o preco que devera ser
pago por todas as unidades, nao apenas o0 da
unidade adicional.

Note também que, caso 0 mercado fosse

competitivo a quantidade comprada seria Qc e o0 |

preco pago seria Pc.

-

—

P N < & B - — i 4
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7 &7 Srao corketas as afirmativas:

__—__/ g— S

7 ﬂT@modelo de duopdlio em que cada firma defronta-se com uma demanda
quebrada permite explicar a rigidez do preco do produto em relacao a
-{yariagdes nos precos dos insumos. V

P

CMg1
CMgo

Precos elasticos acima de P*

= Se 0 CMg aumenta e a firma eleva seu preco a
guantidade demandada cal muito, pois as outras
frmas (concorrentes) nao acompanharao o
aumento de preco.

Precos inelasticos abaixo de P*

= Se 0 CMg diminui e a firma reduz seu preco a
guantidade demandada aumenta pouco, pois as
outras firmas (concorrentes) acompanharao a
gueda no preco.

e /\ ” \ o 4
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“"“‘I} GY paragoxo dé Bertrand afirma gue duopolistas gue usam como
estrategras\ 0s precos dos produtos que oferecem ndo se comportam

‘—Tatlonaimente =

s ) s

<.

< \N\O\ modelo de Bertrand o comportamento € racional, pois o equilibrio final
> < élum equilibrio de Nash. Portanto, ndo ha paradoxo.

A

‘= Neste modelo de oligopdlio, em que a concorréncia se da via preco, se 0s
produtos forem homogéneos e as firmas tiverem CMgs iguais, o equilibrio
final € idéntico ao de concorréncia perfeita.

= Apesar de parecer um “paradoxo”, afinal um mercado com poucas firmas
deveria gerar lucros positivos, a racionalidade esta no fato de gue somente
a firma que cobrar o menor preco permanecera no mercado. Com isso, 0s
precos serao reduzidos até que tenhamos P = CMg — Lte = 0. ~
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"’*ZlASsu,ma qua Gma\rndustna seja constituida por firmas idénticas. E correto
—afirmar-que’a producdo da industria na conjuntura de Cournot é maior do
‘—ﬂu€aqu@la gue seria observada se as firmas constituissem um cartel.

e il ® e

e’ S

\C\onfome Vimos:

N/

< V L,
\ " Qconcorrencial > Qcournot > Qcartel = Qmonopalio.

N
~

—
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*"‘BJNmnode\o de\StaCkererg a firma com menor custo médio € a firma lider,
“*oordeﬁmcgqo F

R e B T

s ) s

A N\'élo necessariamente a firma lider tem o menor custo.

—

_;=-De acordo com o modelo de Stackelberg, a firma lider & aquela que, por

. alguma razdo (que até pode ser por ter 0 menor custo) tem uma vantagem

com relacdo aos seus concorrentes, que a faz ser lider e, portanto
escolher primeiro a quantidade que produzira.
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-,----4;[ Seja.m Q(yl) = Byl e c(y2) = 10y2, os custos totais das firmas 1 e 2,
respeeﬂvaménte 'E correto afirmar que, numa conjuntura de Cournot, a

;j _producao-da firma 2 sera menor que a da firma 1. v

ooy

il N

~ 4" No .modelo de Cournot, se as firmas tem custos Idénticos, suas
¢ » guantidades produzidas serao iguais.

= Se, no entanto, em um modelo de duopdlio, uma empresa apresentar
CMg menor do que a outra (nesse caso, 1 € mais eficiente do que 2), ela

terd uma participacao maior no mercado, produzindo uma quantidade
maior.
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ANPEQ 206)3 Questio 13

__—_,_/—-—" \

s e SR w—

) 4 Cohsldere um duopdlio de Cournot, no qual as firmas escolhem
_ ».<simultaneamente as quantidades. A funcao de demanda inversa €

V&

\\'

~ dada por p = 6 — g. Suponha gque as firmas possuam custos
marginais constantes respectivamente iguais ac: =1 e c2 = 2 (0S
custos fixos para ambas as firmas s&o nulos). Em equilibrio, qual a
razao entre os lucros das firmas 1 e 2 (isto € wi/n2 ) ?

N



~ <&|P=6-Q CMg,=1 CMg, =2

— —

e e s S

:“”";C“U*I’V&ae NReagéio da Firma 1

— \\.

-N:\_; RTy=Peq, —RT, =(6-0,-0,)d, > RT, =60, —q; - 0,0,

RMg, ORT,

00,

> RMgl :6_2q1_q2

Max.Lucro - RMg, =CMg, - 6-20¢, - Q, =1

2q1 :5_% —

1
O, :2’5_Eq2

+ Curva de Reacao da Firma 1
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-~~L£urva de Reacao da Firma 2

, \RT Peg, > RT,

RM(, = ORT,

00,

Max.Lucro — RMg,

2% :4_q1

1

—|4; :Z_qu

=(6-0,-0,)q, - RT, =60, - ,q, - 0

> RMgz :6_q1_2q2

=CMg, »6-q,-20q, =2

+ Curva de Reacao da Firma 2
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:\E 0, = Z,S—qu

9 Y :2_5%

< ; 1 : e _
~_Resolvendo @ Sistema :

1

_9_=
0, >

|

1

2,5—Eq2j >, =2-1,25+0,25q, - q, = 0,75+0,25(,

0175q2 20,75—) q2 :1 e ql — 2
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_Como qz—leq1—2—>Q 3—>P=3

& RT/=Peq, > RT,=302=6 ¢ CT, =2 >[LT, =4

AsSSIM : ﬂ:ﬂ=4
r, 1






